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1 Rezumat executiv

Camera de Comert si Industrie a judetului Szabolcs-Szatmar-Bereg, impreuna cu Camera de Comert,
Industrie si Agricultura Satu Mare si Asociatia Camera Mestesugarilor, implementeaza proiectul
ENCOCH, finantat prin Programul Interreg VA Romania-Ungaria Interreg VA, pentru cresterea
ocuparii fortei de munca regionale, consolidarea mobilitatii transfrontaliere a pietei muncii si
dezvoltarea cooperare profesionala intre camere.

Unul dintre pasii in implementarea profesionald a proiectului ENCOCH - Consolidarea cooperarii
dintre camere pentru imbunatatirea ocuparii fortei de munca in judetele Satu Mare si Szabolcs-
Szatmar-Bereg, a fost pregatirea unei strategii de dezvoltare a produselor si serviciilor locale.

Strategia isi propune

* sa evalueze potentialul zonei in ceea ce priveste produsele locale,
* sa examineze oportunitatile de comercializare,

¢ si sd analizeze obiceiurile consumatorilor.

in timpul pregétirii manualului, partenerii au realizat, de asemenea, un chestionar / sondaj de
opinie privind cunoasterea si consumul de produse locale din cele doua judete.

Chestionarul a fost completat de un total de 229 de persoane, majoritatea din cele doua capitale de
judet, 86 din Nyiregyhdza, 83 din Satu Mare, 45 din alte localitati din judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg
si 15 din alte localitati din judetul Satu Mare. Respondentii au reprezentat o proportie semnificativa
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de persoane cu varste cuprinse intre 40 si 59 de ani, cu studii superioare si care locuiesc fintr-o
gospodarie de 2-4 persoane.

Cel mai popular mod de a cumpdra un produs local pentru respondentii este de pe piatd, precum si
direct de la producator. Ca un aspect pozitiv, rolul produselor locale Tn turism a crescut in ultimii ani,
iar consideratiile de mediu devin din ce in ce mai importante pentru consumatori in achizitiile lor.
Rezultatele chestionarului au furnizat informatii utile pentru dezvoltarea strategiei.

Ambele judete au in mod traditional un trecut agricol, dar aceste traditii si-au pierdut mult din
semnificatie in ultimele decenii. Este o tendinta pozitivd faptul cd tot mai multi oameni redescopera
potentialul produselor si serviciilor locale si au fost lansate o serie de initiative pentru a le promova,
pentru a ajuta producdtorii, care sunt de obicei mici. Tn mod traditional, pietele au fost sursa
principald a produselor locale si chiar si astdzi majoritatea oamenilor cumpard aceste produse de
larg consum tot din piatd. In multe localititi din regiune, reinnoirea infrastructurii pietelor in
conformitate cu nevoile actuale a avut loc sau este in curs, crednd astfel conditii favorabile pentru
cumparatori si vanzatori.

Viziunea si obiectivele strategiei sunt rezumate n figura de mai jos.

Satu Mare, datorita product e organizate,
ererea de pr 3
calitate sidiverse este st: in pozitia

si a furnizorilor i e economia de fron ompetitiva
imbunatateste mediul. promoveaza un comportament constient al consumatorilor si
intdreste cooperarea interjudeteana.

. T
E I:;\snlgzac?_lerrently
be displayed,
1. Cresterea cererii de produse si servicii locale
|
T This image ]
cannot currenthy
be displayed,
2. Integrare turistica sporita a produselor locale
|
T This image ]
cannot currently
e displayed. 3. Sprijinirea activitatilor producatorilor si
intreprinderilor
|
T This image ]
cannot currently
e displayed. 4. Consolidarea relatiilor transfrontaliere de

productie si vanzare

Se va revedea imaginea si se inlocuiesc pictogramele

Prioritatile strategiei sunt urmatoarele:

77 1
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Prioritatea 1: Formarea unei abordari a produselor si serviciilor locale
Prioritatea 2: Integrarea produselor si serviciilor locale Tn turismul din zona
Prioritatea 3: Consolidarea activitatilor producatorilor locali

Prioritatea 4: Consolidarea cooperarii interjudetene prin produse locale

Masurile din planul de actiune sunt urmatoarele:

1. Aplicarea de noi instrumente si metode pentru promovarea produselor locale in randul
fiecarui grup tinta

2. Diseminarea mai extinsa a produselor locale prin implicarea organizatiilor din turism

3. Organizarea de traininguri, evenimente, promovarea networkingului

4. Implementarea programelor de parteneriat transfrontalier

Conform strategiei, intervalul de timp pentru implementare va incepe din al doilea trimestru al
anului 2021 pana la sfarsitul anului 2025. Se recomanda monitorizarea progresului programului si
masurarea eficacitatii acestuia prin activitati de monitorizare si evaluare continua.

2 Introducere

Camera de Comert si Industrie a judetului Szabolcs-Szatmar-Bereg, impreuna cu Camera de Comert,
Industrie si Agricultura Satu Mare si Asociatia Camera Mestesugarilor, implementeaza proiectul
ENCOCH, finantat prin Programul Interreg VA Romania-Ungaria Interreg VA, pentru cresterea
ocuparii fortei de munca regionale, consolidarea mobilitatii transfrontaliere a pietei muncii si
dezvoltarea cooperare profesionala intre camere.

Unul dintre pasii in implementarea profesionala a ENCOCH - Consolidarea cooperarii inter-camere
pentru imbunatatirea ocuparii fortei de munca in judetele Satu Mare si Szabolcs-Szatmar-Bereg,
castigator al programului, a fost pregatirea unui manual de dezvoltare a produselor si serviciilor
locale.

Scopul acestui manual este de a

¢ evalua potentialul zonei in ceea ce priveste produsele locale,
® examina oportunitatile de comercializare,

¢ analiza obiceiurile consumatorilor.

in timpul pregatirii manualului, partenerii au realizat un chestionar de opinie cu privire la
cunoasterea si consumul de produse locale din cele doua judete. Scopul sondajului a fost de a obtine
o imagine exacta a atitudinii populatiei din zona fata de produsele locale si obiceiurile lor de consum.

Folosind rezultatele studiilor si informatiile disponibile, am dezvoltat o strategie de crestere a
consumului de produse si servicii locale si am identificat principalele prioritati de dezvoltare si
madsuri pentru atingerea obiectivelor. Consolidarea cooperarii transfrontaliere, stabilirea
oportunitatilor pentru un raspuns comun la dificultati similare si exploatarea capacitatilor comune
au fost considerente cheie in dezvoltarea strategiei.

Pentru a implementa actiunile in cel mai eficient mod posibil, am propus stabilirea cadrului
organizatoric si operational necesar, precum si evaluarea posibililor factori de risc care ingreuneaza
implementarea.
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Figura 1 Continutul manualului

Tendinte o
. 3 *Conceptsi tipuri
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de produsele Si -Tendintelepietei
T 7 «Efecte
serviciile locale

« Trasaturi geografice ale judetelor

*Produse locale, producétori si piete din zona de frontiera
*Impactul epidemiei de coronavirus asupra pietelor
*Prezentarea rezultatelor sondajului chestionar

Analiza situatiei

*Viziune

Strateg e +Obiective strategice

*Definirea unui grup tinta

*Prioritati si actiuni
*Programare

Plan de actiune

« Contextul organizational

Cadrul de +Finantare

* Monitorizare si evaluare

implementare +Analiza de risc

Sursa: editare proprie
3 3 Tendinte economice legate de produsele si serviciile locale
3.1 3.1 Conceptul si tipurile de produse si servicii locale

in ultimul deceniu, produsele si serviciile locale au devenit din ce in ce mai cunoscute, recunoscute i
cautate - functia lor economica, socialad si de mediu este promovata nu numai de actorii economici
interesati de productie si vanzari, ci si de diferiti reprezentanti ai societatii civile, de stat si organizatii
municipale si comunitati rezidentiale.

Nu existd un concept unic pentru toate produsele locale, dar exista mai multe formulari care difera
n detalii minore din surse diferite. in general, un produs local este un produs care

e este realizat local,
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¢ se comercializeaza intr-o zona de 40-50 km,

¢ nu are duratd sau distanta mare de transport,

e marfurile nu provin din importuri,

* nu sunt produse de masa, ci o specialitate locala,

e contine cel putin 51% valoare adaugata locala, care poate fi materie prima locala sau forta
de munca locala.

Desigur, Tn multe cazuri, producatorul local ajunge sa depaseasca productia la nivelul familiei si nu
mai vinde doar local, ci produce si produse pentru piete mai indepartate si chiar pentru export.

Produsele locale pot fi:
¢ produse de origine animala, de exemplu animale vii, produse si preparate din carne
¢ produse forestiere, de exemplu a carbune, pelete, lemn de foc,
¢ cereale, de exemplu a orz, grau, porumb, floarea soarelui, secara, triticale,
e fructe, de exemplu afructe procesate, fructe proaspete, suc, sirop,
¢ produse de arta plastica, de exemplu a picturi, grafica,
¢ produse horticole, de exemplu afloare ornamentala, copaci, arbusti, rasaduri, seminte,

e produs artizanal, de exemplu produse din piele, puf, lemn, metal, fier forjat, lumanari,
broderie, ceramica, tigla, produse din aliaj, textile, tesaturi, sticla, sfoara, franghie,

¢ imbracaminte, de exemplu articole din piele, tricot, produse crosetate, incaltaminte, blana,
textile,

¢ produs de panificatie, de exemplu ciocolatd, bomboane, produse de cofetarie, produse de
panificatie,

¢ bauturi alcoolice , de exemplu vin, coniac, bere, palinca

¢ lapte si produse lactate, de eexemplu iaurt, chefir, branza, lapte, smantana, branza de vaci,
unt,

¢ legume, de exemplu legume procesate, legume proaspete, plante aromatice, ciuperci, ulei
vegetal.

3.2 3.2 Cadrul legal pentru produsele si serviciile locale
Si Uniunea Europeana aloca o mare importanta reglementarii produselor si serviciilor locale:

e e Regulamentele (CEE) nr. 2081/92 si 2082/92 privind protectia originii si sistemul de
certificare a specialitatilor traditionale garantat,

e o Regulamentul (CE) nr. 509/2006 privind certificarea produselor agricole si alimentare ca
specialitati traditionale,
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e e Regulamentul (CE) nr. 510/2006 privind protectia indicatiilor geografice si a denumirilor de
origine pentru produsele agricole si alimentare,

e e Regulamentul (UE) nr. 1151/2012 privind schemele de calitate pentru produsele agricole si
alimentare.

Productia si vanzarea de produse locale in Ungaria este definita de urmatoarea legislatie:

e Decretul 52/2010 (IV.30.) al Ministerului Agriculturii privind productia, productia si
alimentele alimentare si conditiile de vanzare,

e 51/2012. (VI. 8.) Decretul ministrului agriculturii privind conditiile de siguranta alimentara
ale comertului pe pietele producatorilor locali,

e 59/1999. (XI.26.) EuUM privind regulile de sanatate publicd pentru vanzarile in targuri, piete
si hale de piata,

o legile fiscale (Legea PIT, Legea TVA), care sunt legate de productia si vanzarea de produse
artizanale,

e 530/2017. (XIl. 29.) privind numirea unui organism de stat legat de pastrarea traditiilor si
ingrijirea traditiilor populare,

e 39/2017. (XII. 29.) Decret EMMI privind inregistrarea programului de formare profesionala
pentru profesionistii din domeniul culturii,

e 55/2009. (Ill. 13.) Decret guvernamental cu privire la conditiile legale pentru organizarea
pietei de produse locale,

e 1997/ Xl-lea. Legea privind protectia marcilor si a indicatiilor geografice,

e 158/2009. (VII. 30.) privind procedura de protectie a indicatiilor geografice a produselor
agricole si alimentare si a bauturilor spirtoase si a controlului produselor,

e XLVIdin 2008. Act privind lantul alimentar si supravegherea oficiala,

e 15/2008. (ll. 15.) al Ministerului Agriculturii si Dezvoltarii Rurale privind procedura de
recunoastere si control a produselor agricole si a produselor alimentare clasificate ca
specialitati traditionale garantate.

in Romania, Legea 321/2009 reglementeaza conditiile pentru exercitarea activititii contractuale in
distributia produselor alimentare. Legea defineste urmatorii termeni:

produse alimentare
carne proaspata
carne romaneasca
mancare proaspata
alimente congelate
produs romanesc
relatiile comerciale
consumator
comerciant

LN A WNRE

=
o

. contract comercial

. filiera produselor agroalimentare
. acord interprofesional

. furnizor

. costul de productie

[ G S G
»r W N R
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15. pret de achizitie al produsului alimentar
16. vanzare in pierdere

17. pretul de vanzare catre consumator

18. lant scurt de aprovizionare

n 2016 a fost adoptatd modificarea legii 321/2009, pentru a sprijini si incuraja producétorii locali
si agricultura locald. Motivul modificarii a fost, pe de o parte, a facilita producatorilor locali
gasirea unei piete pentru produsele lor si, pe de alta parte, a se asigura ca consumatorii au acces
la mai multe produse proaspete din surse directe. in plus, se doreste incurajarea producitorilor
locali sa introduca si sa aplice procese inovatoare, astfel incat sa poata concura mai bine cu
produsele importate disponibile in magazine. Principalele elemente de continut ale modificarii
legii au fost urmatoarele:

e Comerciantii cu amanuntul cu o cifra de afaceri anuald mai mare de 2.000.000 € trebuie sa
achizitioneze cel putin 51% din produsele lor din categoriile de carne, oua, legume, fructe,
miere, lactate si panificatie din lantul scurt de aprovizionare.

e  Comerciantii cu amanuntul sunt obligati sa ofere un spatiu distinct de expunere si vanzare
pentru produsele romanesti;

e  Cumparatorii sunt obligati sa plateasca producatorilor pretul alimentelor proaspete pe care
le livreaza in termen de 7 zile calendaristice;

e  Conform programului stabilit de autoritatile locale, comerciantii cu amanuntul sunt obligati
sa organizeze evenimente de promovare a produselor alimentare romanesti;

e Produsele din carne vandute atat pe piata interna, cat si pe piata interna a UE trebuie sa

indice proportia carnii originare din Romania;

Comerciantii cu amanuntul pot efectua Tn continuare verificari calitative si cantitative ale

produselor intr-o anumita perioada inainte de livrare, dar pana momentul livrarii.

Legea 71/2002 se refera la organizarea si functionarea serviciilor administrative in zonele publice si
private de interes local. Prezenta lege reglementeaza regulile generale pentru exercitarea anumitor
forme de comert cu amanuntul si furnizarea de servicii in anumite zone publice, precum si cerintele
minime de echipament necesare desfasurarii acestor activitati. Prin lege, comertul in anumite zone
publice inseamna distribuirea de bunuri si servicii care se desfasoara in mod permanent sau sezonier
in piete, targuri, drumuri, autostrazi si strazi sau in orice alta zona destinata uzului public, cu exceptia
celor administrate special. Reglementeaza cadrul activitatilor de marketing legate de vanzarile in
spatiile publice, tindnd seama de protectia consumatorilor si a mediului.

A se vedea daca exsita mai multe legi aferente si a fi mentionate

3.3 Principalele tendinte in productia, vanzarea si consumul de produse si servicii locale

Numérul persoanelor angajate in productia agricold la scard mica a crescut in ultimii ani. in plus, a
existat o crestere recenta a cererii consumatorilor de alimente produse la nivel local, iar
consumatorii cauta caracteristici locale.

Popularizarea achizitiei de produse locale va aduce beneficii tuturor partilor implicate, precum:

e  mijloacele de trai ale producatorului devin mai sigure,
e cumparatorul primeste bunuri de buna calitate din conditii controlate
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e  perceptiile despre viata rurala se schimba pozitiv,

e veniturile fiscale raman locale, consolidand astfel economia localg,

e  pastreaza metodele, instrumentele si mestesugurile traditionale de productie,
e  creste puterea de retinere a zonei .

in Europa de Vest, cererea pentru produse alimentare produse ih mod traditional a crescut din anii
1980. Franta a fost prima tard care a creat un inventar de alimente de specialitate cu valoare
adaugata ridicata, ceea ce a condus la lansarea in 1992 a unui program cuprinzator numit
Euroterroirs. Esenta Euroterroirs este ca alimentele traditionale si regionale sunt considerate parte a
patrimoniului cultural national. Ungaria s-a alaturat programului ca fiind prima tara din Europa
Centrala si de Est.

Nevoia de alimentatie sdanatoasa moderna si revolutia gastronomica au dus la redescoperirea multor
produse agricole uitate anterior si a serviciilor bazate pe experienta, mai intai printre cei cu niveluri
mai ridicate de educatie si venituri mai mari. Pe masura ce creste cererea de produse locale, creste si
relatia personala dintre cumparatori si vanzatori, care favorizeaza o baza de clienti care revine in
mod regulat. Faptul ca participa la tot mai multe evenimente, targuri si expozitii i ajuta sa cunoasca
mai larg producatorii locali. Tendinta poate fi observata si in industria hoteliera, in zilele noastre
restaurantele sustin, de asemenea, dezvoltarea unui lant scurt de aprovizionare prin procurarea de
materii prime de calitate la nivel local si in imprejurimi.

Canalele de vanzare posibile pentru produsele locale sunt urmatoarele:

e Magazine in ferma,

e Actiuni de recoltare/culegere,

e Posibilitatea de a lua masa in sat,
e  Colturi sau rafturi pentru produse locale,
e Evenimente, festivaluri,

e Piete traditionale,

e Ferme comunitare,

e Sistem de abonament,

e Sisteme de cutie,

e Comunitati de cumparaturi,

e Pietele producatorilor locali.

3.4 Impactul produselor si serviciilor locale

Efectele consumului de produse si servicii locale sunt extrem de diverse, au, de asemenea, un impact
pozitiv asupra situatiei producatorilor, a consumatorilor si a asezarii / regiunii :

o imbunatateste posibilitatea de obtinere de venituri regulate si predicitibile de catre
producatori si antreprenori locali, iar cresterea veniturilor poate contribui la dezvoltarea
continua a afacerii lor;

e ajuta la crearea si mentinerea locurilor de munca;

e consumatorii au marele avantaj ca pot cumpara alimente din surse cunoscute in conditii
controlate, imbunatatindu-si astfel calitatea vietii;
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e productia si consumul de produse locale intareste direct economia localad prin crearea de
locuri de munc3;

e contribuie indirect la un management municipal mai echilibrat printr-o crestere a veniturilor
fiscale locale;

e produsele sunt potrivite si pentru modelarea imaginii localitatii si pot fi integrate in oferta
turistica localg;

e ajutd la cultivarea traditiilor si transmiterea lor din generatie in generatie;

e datorita distantei scurte de transport si a cerintelor de ambalare mai reduse, aceste produse
sunt mai putin daunatoare pentru mediu;

e toate acestea sporesc puterea de retinere a populatiei din regiune.

Avantajele consumului de produse locale si interne sunt rezumate in urmatoarele puncte:

Créeazé loc de
munca
— N - W

ﬁi

Mai proaspat: Daca cumparam un produs local, putem fi siguri ca legumele sau fructele respective
au fost recoltate recent. Produsele locale nu trebuie sa calatoreasca zile, eventual saptamani, pentru
a ajunge la client, facandu-le mult mai proaspete decat produsele similare importate.

Gustos

Mai sanatos: alimentele locale contin de obicei mai putine substante artificiale si substante chimice,
deoarece sunt asezate pe masa aproape imediat si sunt adesea preparate cu tehnologia traditionala
de conservare, deci nu este nevoie de ingrediente care sa mareasca durata de valabilitate.

Putem pastra locuri de munca: o proportie semnificativa a alimentelor casnice este produsa in
ferme mici, familiale - partial prin procese care deseori necesita mai multa forta de munca vie.
Activitatile lor sunt extrem de importante, prin intermediul acestora putem stimula si economia
interna.

Ecologic: un produs importat caldtoreste adesea zile sau chiar saptamani Tnhainte de a ajunge la
consumatori. Acest lucru necesitd mult combustibil, care polueaza mediul inutil. Pe de alta parte,
produsele casnice au o amprenta ecologica mult mai mica.

Mai gustos: in cazul productiei locale, legumele si fructele sunt recoltate coapte, facandu-le gustul
mai plin si mai suculent.
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Incredere: Un produs fabricat local este un fel de garantie ci bunurile pe care le-am achizitionat
provin dintr-un loc de incredere fabricat din materii prime controlate si sunt de buna calitate.

Mai personal: Cumpararea produselor locale poate duce la o relatie directa buna cu producatorul,
care intareste identitatea locala, ajuta si la consolidarea relatiilor locale si a economiei.

4  Analiza situatieia

Pe baza tendintelor actuale ale consumatorilor, o proportie semnificativa de cumparatori nu cauta in
primul rand producatorul daca au nevoie de vreun produs, ci trec de acest nivel, cautand produsul in
principal pe rafturile centrelor comerciale, hipermarketurilor si supermarketurilor. De cele mai multe
ori, insa, acolo nu poate fi cumparat produsul local, ci in cele mai multe cazuri produse similare de
import. Dominatia marilor lanturi alimentare internationale poate fi observata si la nivel global,
regional si judetean. Lanturile regionale multinationale si mijlocii concureaza prin campanii intensive
de marketing pentru a-si atrage consumatorii. Odata cu aparitia epidemiei de coronavirus, s-au
schimbat de asemenea si obiceiurile cumparatorilor. Din diferitele sondaje rezultd ca, din cauza
restrictionarilor, se merge la cumparaturi mai rar si se cheltuie mai mult la o singura cumparatura
decat in perioada precedentd. in plus, cumpératurile online castigd teren pe piata alimentar3, ceea
ce era mai putin obisnuit in trecut.

4.1  Caracteristicile geografice ale judetelor

Datorita pozitiei geografice, conditiilor agricole si meteorologice din judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg
si judetul Satu Mare, plantele cultivate si produsele alimentare produse, precum si dificultatile si
problemele producatorilor de la nivel local sunt adesea similare.

Suprafata de 5936,45 km2 a judetului Szabolcs-Szatmar-Bereg este Tnh cea mai mare parte o campie
impartita de dealuri mai mici. Judetul poate fi impartit Th doua regiuni mai mari, Nyirség si regiunea
Tisa Superioard, care pot fi impartite Tn continuare in regiuni mici. Nyirség, care formeaza partea de
est a Marii Campii, cuprinde cca. 78% din microregiunile regiunii Tisa Superioara integral apartinand
zonei Rétkoz, iar o parte din cdmpia Szatmar, cdmpia Beregi si mlastina Ecsedi apartin doar partial
judetului. Cel mai Tnalt punct al judetului este dealul Kaszonyi, cu o inaltime de 240 m, dealul de 183
m Hoportyo fiind, de asemenea, un punct culminant semnificativ.

Solul si conditiile climatice determina practic gama de culturi si produse. Nyirség se situeaza de
obicei intre 20-30, uneori 50 m inaltime peste campiile inundabile din jur. A doua cea mai mare
campie aluviala conica din Ungaria a fost creata de raurile din Carpati in timpul glaciatiilor succesive
din timpul Pleistocenului. Materialul conului aluvial format de perioadele glaciare este compus in
mare parte din nisipuri miscitoare, avand o grosime cuprinsd intre cativa decimetri si 32 de metri. In
Nyirség, nisipul loess si loessul nisipos sunt tipice, asa-numitul loess tipic apare doar in zonele dintre
Balsa si Rakamaz. Pamantul brun este comun in adanciturile sapate de vant, iar in vaile raurilor
antice si in zonele plane, solurile de turnare sunt caracteristice.

Regiunea Tisa Superioara face, de asemenea, parte din conul aluvial al epocii glaciare. Din materialul
aluvial mai grosier, s-au format albiile ridicate ale raurilor de 1-3,5 m inaltime, latime de 2-3 km,
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precum Szamosha, Berisz Tiszaha, Krasznaha, Turha, care au oferit oamenilor o oportunitate de a se
stabili acolo.

in judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg, numdarul orelor insorite este in medie de aproximativ 2000.
Lumina soarelui este favorabila pentru culturile agricole cu consum intens de lumina si caldura, cum
ar fi diverse fructe, tutun, floarea soarelui, rosii. Cu toate acestea, ingheturile de primavara se repeta
adesea si pot provoca daune semnificative. Fluctuatia medie anuala a temperaturii este de 23-24°C.
Tn Nyirség, deficitul anual de apd este de 75—125 mm, iar distributia in timp a precipitatiilor este
adesea nefavorabila pentru agricultura: daunele cauzate atat de apa interioara, cat si de seceta
intermitenta sunt frecvente.

in partea de nord a judetului Satu Mare, care se intinde pe o suprafatd de 4.418 km2, se regdsesc
Muntii Oasului apartinand Carpatilor de Nord-Est si Muntii Gutin (cel mai fnalt punct este Vf. Rotund
1240 m) . Muntii reprezintd 17% din judet, 20% reprezinta dealuri, restul campie, care geografic
apartine Marii Campii de Vest. Cele mai importante rauri ale sale sunt Somes, Tur si Crasna. 72% din
suprafata are uz agricol.

Cel mai important factor in conturarea topografiei regiunii a fost formarea actualei vai a raului Tisa.
Dupa glaciatia cuaternara, ramura principalad estica a sistemului fluvial care se dezvolta treptat in
Marea Campie, Tisa veche, care curgea spre sud-vest langa Satu Mare, a ocupat acum 25-30 de mii
de ani directia de curgere cunoscuta astazi, ca urmare a miscarilor tectonice. Acest lucru a afectat si
cursul afluentilor, cum ar fi Somesul, iar scufundarea zonei Bereg a dus si la directia nord-estica in
cazul raului Somes. Datorita reumplerii treptate a acestei parti a Marii Campii, se pot gasi sedimente
de nisip, argild si pietris pana la sute de metri adancime. In consecint3, cea mai important3 comoara
a subsolului Marii Campii, apa termala, se gaseste si Tn subsolul judetului Satu Mare. Abundenta
locala de apa a dus la formarea solurilor acide, usor podzolice. Clima sa prezinta un model tipic al
climatului continental temperat, directia predominanta a vantului fiind spre nord-vest.

4.2  Produse locale, producatori si piete in judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg

4.2.1 Traditii gastronomice din judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg

Judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg are in mod traditional un trecut agricol. in principal din cauza
conditiilor solului si a distributiei precipitatiilor, plantele cultivate aici sunt de obicei:

e cartofi,
® ceapd,

® porumb,
® varza,

e fasole,
emere,

e visine,

® prune,

e cirese.

lar Tn zootehnie se cresc:

® 0j,
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¢ mangalita,

* bovine,

* giste,

* rate,

® gdina,

¢ porumbelul a fost caracteristic.

Supele au jucat un rol important in dieta oamenilor care locuiesc in Nyirség. Le-au placut ciorbele, o
varietate de supe acre facute cu cartofi, varza murata, maruntaie de porc, fasole si, daca este posibil,
cu carne afumata. Locuitorii judetului faceau deseori supe din orz sau mei si le placea si supa de
seminte de chimen, care era adesea imbogatita cu oua si servita cu cuburi de paine prajite. Ciorbele
facute cu carne erau gatite de obicei doar duminica si de sarbatori, facute cu taitei (tditei taiati melci,
frunze, sau cubulete), iar carnea si legumele gatite in ele erau servite ca fel principal cu un pic de sos.
Dupa supa, se serveau paste, clatite, prajituri, pogacele, chutney-ul cu branza de vaci, mamaliga sau
varza umpluta.

4.2.2 Initiative pentru producerea si comercializarea produselor locale

in judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg, cererea de produse locale a ardtat o tendintd de crestere in
ultima perioada. O parte a populatiei incepe sa redescopere valorile inerente produselor locale. lar
consolidarea turismului intern poate imbunatati considerabil oportunitatile de vanzare a produselor
sub forma de suvenir.

O serie de initiative complementare au fost lansate recent pentru a aduce impreuna producatorii
locali si furnizorii de servicii, pentru a-si consolida pozitia si a incuraja consumul de produse locale, la
nivel national, judetean si local.

Pactul de ocupare a fortei de munca Nyiregyhaza

Tn aprilie 2019, in cadrul proiectului TOP-6.8.2-15-NY1-2016-00001 al Pactului de ocupare a fortei de
munca Nyiregyhdza, au fost demarate , sub responsabilitatea primariei Nyiregyhaza, o serie de
activitati locale de dezvoltare a produselor si serviciilor din oras. Scopul programului este de a
identifica producatori locali in Nyiregyhdaza si zona inconjurdtoare, a se stabili o cooperare stransa cu
acestia, a li se face cunoscute activitatile si produsele, a li se oferi informatii utile care sa ii ajute in
munci si in dezvoltarea relatiilor lor profesionale. Tn acest scop, urmatoarele activititi au fost si vor
fi desfasurate in timpul programului:

e Dezvoltarea unei strategii de dezvoltare a produselor si serviciilor locale,
e Elaborarea unui plan de actiune pentru dezvoltarea produselor si serviciilor locale,
e  Dezvoltarea strategiei de marketing,

e Organizarea de ateliere,

e  QOrganizarea de evenimente de bune practici,

e  Participarea la evenimente majore din Nyiregyhaza,

e  Participarea la targuri,

e  Participare la tururi in gospodarii agricole

e Organizarea de campanii de sensibilizare,

e (Crearea unei imagini de brand pentru produs local,

e  Pregatirea unei publicatii de produse locale,
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e  Crearea unui registru/catalog online

Ca parte a programului, a fost creat un registru online, care reuneste producatorii din Nyiregyhaza si
din imprejurimi. in judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg, aceasta este in prezent cea mai semnificativa
initiativa care uneste producatorii locali.

Figura 2. Logo-ul programului local de dezvoltare a produselor si serviciilor din Nyiregyhdza

M\ade, in NYIREGYHAZA

Sursa https://helyitermek.nyiregyhazipaktum.hu/index.php

Figura 3.Produs local din Nyiregyhdza la unul dintre evenimentele majore ale orasului

Sursa: Fotdgaléria (nyiregyhazipaktum.hu)
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Comunitatea cosului de cumparaturi Nyiregyhaza *

Comunitatea Cosul de cumparaturi Nyiregyhdza este o initiativa civica care functioneaza din 2013, cu
scopul de a consolida economia localda. Membrii sdi sunt producatori de produse locale care
considera ca maximizarea consumului de produse locale va contribui la intarirea economiei locale si
la crearea de locuri de munca reale. De asemenea, acestia sunt dedicati alimentatiei sanatoase si
constiente, motiv pentru care astfel de produse sunt preferate in cadrul acestui proiect al Cosului.
Membrii comunitatii Cos de cumparaturi sunt cumparatori, producatori si voluntari care fac ca
sistemul sa functioneze. La buna functionare a comunitatii contribuie si magazinul online, unde
clientii pot cumpara direct produsele de la producatorilor de cosuri.

De-a lungul anilor, Cosul s-a extins cu urmatoarele activitati:

e finantare comunitara (de exemplu, Arany Tojas Tarsasag),

e  dezvoltarea unui sistem de donatii (local 1%),

e Initierea de cumparaturi care presupun deseuri reduse

e dezvoltarea a unui sistem de consum constient, pregatirea sistemului de evaluare/
calificare a produsului.

Conform viziunii lor, in cativa ani, locuitorii din Nyiregyhaza si Tmprejurimi vor consuma o parte
semnificativa din produsele locale, ceea ce va duce la o economie locala mai competitiva, la un nivel
de trai superior si la o calitate a vietii mai ridicatd, nu numai pentru membri ci pentru intregul oras.

Figura 4. Logo-ul comunitdtii Cosul Nyiregyhdza

Sursa: https://shop.nyiregyhazikosar.hu/

Arhiva judetului Szabolcs-Szatmar-Bereg % cine a verificat partea asta ?

Depozitarul judetului Szabolcs-Szatmar-Bereg a fost infiintat in baza Decretului XXX din 2012 privind
valorile nationale maghiare si produsele Hungaricum, de catre Adunarea Generala/ Consilul
Judetean ? a judetului Szabolcs-Szatmar-Bereg.

Preambulul legii prevede ca valorile nationale maghiare, si in cadrul lor in special cele care se
definesc ca Hungarikum, sunt valori unice , prin urmare trebuie pastrate si si inventariate, pentru a
consolida coeziunea, unitatea si constiinta nationald. Documentatia pe care se bazeaza protectia
valorilor trebuie pastratd in conformitate cu regulile de inregistrare/evidenta si accesabilitate

! https://shop.nyiregyhazikosar.hu/
g http://szszbm-ertektar.hu/

Partnerség egy jobb jovéért www.interreg-rohu.eu


https://shop.nyiregyhazikosar.hu/

* %

*
* *
* *
* *
* oy x
MAGYARORSZAG
KORMANYA

€I nterreg

Romania-Magyarorszag

Eurdpai Regionalis Fejlesztési Alap

EUROPAI UNIO

stricta. Si valorile in sine trebuie Tngrijite, protejate si sustinute. Mostenirea noastra, valorile
milenare ale culturii maghiare, creatiile intelectuale si materiale ale maghiarilor, valorile create de
om si cele naturale trebuie sa fie rezumate intr-o arhiva cuprinzatoare.

in consecintd, a fost initiatd identificarea, sistematizarea si protectia valorilor nationale intr-un
sistem multi-complex, de mai jos, asa-numita Piramida a Valorilor Nationale Maghiare. Cautarea,
identificarea si colectarea valorilor incepe in asezari, in boltile municipale. Mai multe guverne locale
pot crea o arhiva regionald comuna. Comitetul depozitar judetean organizeaza compilarea datelor
arhivelor municipale si regionale identificate pe teritoriul judetului, identifica valorile nationale
gasite pe teritoriul judetului, stabileste aehiva judetului.

Valorile nationale inregistrate in Trezoreria Ungariei, care sunt distincte si care sunt performantele
de varf ale maghiarilor prin unicitate, specialitate si calitate, sunt destinate clasificarii ca maghiare ca
rezultat al unei evaludri individuale a Comitetului Hungaricum numit in lege.

Depozitarul judetului Szabolcs-Szatmar-Bereg imparte valorile judetului in urmatoarele ramuri *:

Economia agricola si alimentara:

¢ Dulceata de prune de la Satu Mare (1)

e Cirese de Ujfehérto (2)

« Rachiu de visine de Ujfehérto (3)

¢ Dovleci placintari (4)

¢ marul Jonathan din Tuzsér ca una dintre variantele de mar Jonathan in Szabolcs (5)
¢ Versiuni locale de Palinca din judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg reprezentdnd o valoare nationala
remarcabila (6)

¢ Coarne (Cornus mas f. Csaszloiensis Nyékes) (7)

® branza de capra Tiszaadonyi (8)

¢ nuci Milota (9)

Mostenire culturala:

e Tesutul la razboi (10)
Solutii industriale si tehnice:
e Bijuterii ZEMA (106)
Cele mai renumite produse locale din judetul Szabolcs-Szatmar Bereg:

e gem de prune din Satu Mare,
prune Penyige (prune Panyolai, prune Bereg Gemer)
mere de la Szabolcs,

cirese de la Ujfehérto,

’ http://szszbm-ertektar.hu/index.php
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e nuci,

e dovleci,

e coniac de nuca,

e coniac de mere de la Szabolcs,
rachiu de prune Szatmdr,

e miere de salcam de la Nyirség

4.2.3 Pietele judetului Szabolcs-Szatmar-Bereg

Judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg are o traditie agricold semnificativa. Timp de multe decenii,
productia agricola a jucat un rol decisiv in viata asezarilor din judet, iar locuitorii isi produceau hrana
intr-o maniera aproape complet autonoma. Productia locala a inceput sa scada semnificativ in anii
care au urmat schimbarii regimului, datorita partial imbatranirii producatorilor, scaderii populatiei si
vulnerabilitdtii sectorului la conditiile meteorologice. Tn ultimii ani, Tnsd, multe locuri incep s
redescopere beneficiile productiei de produse locale. in ciclul de dezvoltare 2014-2020 in judetul
Szabolcs-Szatmar-Bereg, 42 de proiecte au primit sprijin prin schema de ajutor TOP-1.1.3-15-SB1
Dezvoltare Economica Locald, dintre care 27 au fost destinate Th mod specific infiintarii, renovarii si
modernizarii pietei producatorilor locali. Scopul a fost crearea de depozite frigorifice si centre
logistice adecvate pentru depozitarea si prelucrarea profesionala pe termen lung a celor 15 produse
locale ramase, precum si dezvoltarea cantinelor institutiilor publice locale. Prin proiectul TOP-2.1.2-
15-SB1 Dezvoltarea verde a orasului, mai multe municipalitati au primit, de asemenea, sprijin pentru
crearea unei piete locale a producatorilor si reinnoirea uneia existente.

1. Tabel proiecte finantate legate de dezvoltarea pietei in judetul Szabolcs-Szatmdr-Bereg

Municipiul si municipalitatea se vor inlocui cu Primaria

Beneficiarul proiectului ‘ Titlul proiectului ‘ Suma acordata

TOP-1.1.3-15-SB1 Local

Dezvoltarea pietei in satul Berkesz pentru ca

. . R o 90 004 388 ft
producatorii locali sa aiba acces la piata

Primaria Berkesz

Municipiul Bokony Dezvoltarea pietei in satul Bokony 62 505 500 Ft

Municipiul Orasului

Construirea pietei orasului in Demecser 272 783 465 Ft

Demecser
I\/IUTIICIpIu| orasului Due.z.volltar(.e e.conomlca odata cu infiintarea 623 809 644 Ft
Fehérgyarmat Salii pietei din Satu Mare

Municipalitatea Cégény

Constructia pietei in Gégény

89 715 852 Ft

Municipiul Geszteréd

Dezvoltarea economica prin crearea unei piete
locale

133179771 Ft

Minicipalitatea din Kék

Constructia pietei in satul Kék

123 509 379 Ft

Municipalitatea din
Komoré

Dezvoltarea economica locala in Komordn

150 000 000 Ft

Municipalitatea din
Magy

Dezvoltarea economica locala in Magy

50 006 250 Ft

Municipalitatea din
Mdtészalka

Refnnoirea pietei Matészalka

393 700 787 Ft

Municipalitatea din
orasul Matészalka

Refnnoirea pietei din centrul orasului

564 566 992 Ft
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Beneficiarul proiectului

Titlul proiectului

Suma acordata

Municipalitatea din
Mérk

Crearea unei noi piete in Mérken

77 826 100 Ft

Municipalitatea din

Renovarea si modernizarea pietei existente in

93915303 Ft

Nyirbéltek Nyirbéltek
Mu,map’alltatea din Inflllntarclaa unei piete a producatorilor locali in 179 234 149 Ft
Nyirbogét Nyirbogat
Mu,mupallltatea din Inflllntarea) unei piete a producatorilor locali in 183 331 936 Ft
Nyirbogdany Nyirbogdany

. . |~ H . . v . H
Mu’nlupa itatea din Crearea unei piete a producatorilor locali 60 000 879 Ft
Nyircsaholy
Mu,n|C|p’aI|tatea din De,zvoltz,area infrastructurii pietei locale in 50 500 000 Ft
Nyirkarasz Nyirkarasz

Municipalitatea din
Nyirtét

Dezvoltarea unei piete, construirea unui
depozit in satul Nyirtét

220021 107 Ft

Municipalitatea din
Papos

Dezvoltarea pietei de produse locale Paposi si
a serviciilor de agro-logistica

52154 412 Ft

Piricse Kbzség mun.

Construirea unei cladiri de piata in Piricse

109 216 946 Ft

Porcsalma Nagykozség
mun.

nfiintarea unei piete de producatori locali in
Porcsalma

115 000 000 Ft

Pusztadobos Kozség
mun.

Dezvoltarea economica locala Tn Pusztadobos

150 000 000 Ft

Székely K6zség mun.

Facilitarea accesului producatorilor locali la
piata din satul Székely prin crearea unei piete

56 285022 Ft

Tiszabercel K6zség mun.

nfiintarea unei piete acoperite in Tiszabercel

64 207 726 Ft

Tiszarad Kozség
Onkorményzata

Dezvoltarea economica locala in satul Tiszarad

85000 000 Ft

Tuzsér Nagykozségi
mun.

infiintarea pietei producétorilor locali Tuzséri

62772120 Ft

Municipialitatea Vaja

Crearea unei piete locale in Vaja

50422 111 Ft

TOP-2.1.2-15-SB1 Design de oras verde

Ujfehérté Mun.

Crearea unei hale de piata in combinatie cu
dezvoltarea unei zone verzi in Ujfeherto

300 000 000 Ft

Ajak Mun.

Parcul Péter-té —Crearea centrului orasului
Ajak

479 000 000 Ft

Balkany Mun.

Crearea orasului verde in Balkany

300 000 000 Ft

Kemecse Mun.

Crearea orasului verde in Kemecse

376 542 425 Ft

Matészalka Mun.

Matészalka orasul Luminii

377 000 000 Ft

Nyirlugos Mun.

Crearea orasului verde in Nyirlugos

291916 652 Ft

Nyirmada Mun.

Crearea orasului verde in Nyirmada

320 000 000 Ft

Tiszavasvari Mun.

Crearea centrului verde in Tiszavasvari

369 968 656 Ft

Vaja Municipiu

Crearea orasului verde in Vaja

149 999 984 Ft

Sursa:proprie

Tabelul 2. Piete inregistrate din judetul Szabolcs-Szatmdr-Bereg

Denumire piata

Adresa
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Denumire piata

Adresa

Piata Béltek - Nyirbéltek

4372 Nyirbéltek, Széchenyi u. 30. 717/2 hrsz.

Piata-Gavavencsellé

4471 Gavavencsell6 (Gava), Temetd u. 3.

Piata Jésavaros - Nyiregyhaza

4400 Nyiregyhaza, Koranyi Frigyes u. 16/B.

Piata Kertvaros-Nyiregyhdaza

4400 Nyiregyhaza, Fokos u. 3.

Piata Comunala - Levelek

4555 Levelek, Rakoczi ut 14-16

Piata Comunala - Napkor

4552 Napkor, Orosi ut 7.

Piata Comunala - Nyirvasvari

4341 Nyirvasvari, Temet6 u. 16.

Piata Comunala - Tiszadob

4456 Tiszadob, Szabadsag tér 9.

Piata Comunala -Tornyospalca

4642 Tornyospalca, Ady E. 2.

Piata Magy

4556 Magy, Kossuth Lajos utca 19.

Piata comunala mica - Opalyi

4821 Opalyi, Rajk L. u. 14.

Piata mare - Matészalka

4700 Matészalka, Meggyesi u.

Piata Nyirbogat

4361 Nyirbogat, Béke tér 4.

Piata Municipala mixta Nyirbogati - Nyirlugos

4371 Nyirlugos, Szabadsag tér 2. 772 hrsz.

Piata Orokosfold - Nyiregyhaza

4400 Nyiregyhaza, Csalad ut

Piata - Balkany

4233 Balkany, F6 u.22.

Piata - Beszterec

4488 Beszterec, Kossuth 48.

Piata - Csenger

4765 Csenger, FG tér

Piata - Demecser

4516 Demecser, Dézsa Gy. 17.

Piata - Ibrany

4484 Ibrany, Ady E. 2.

Piata - Kék

4515 Kék, Rakoczi 1.

Piata - Nagyecsed

4355 Nagyecsed, Vasartér

Piata - Nagyhalasz

4485 Nagyhaldsz, Ibranyi ut

Piata - Nyirmada

4564 Nyirmada, Rakdczi u.

Piata - Tiszabercel

4474 Tiszabercel, Szabadsag 1.

Piata - Tiszakerecseny

4834 Tiszakerecseny, Piac utca 151 hrsz

Piata - Mandok

4644 Mandok, Ménus I. utca 6-8.

Piata -Biri

4235 Biri, F6 ut 38.

Piata -Bokony

4231 Bokony, Kossuth utca 269/1 hrsz.

Piata -Geszteréd

4232 Geszteréd, Tancsics u.1.

Piac-Kallésemjén

4324 Kallésemjén, Pet6fi kdz 60.

Piata - Vasmegyer

4502 Vasmegyer, Bem Apo 2.

Piata (Piata Buza tér) - Nyiregyhaza

4400 Nyiregyhaza, Buza tér 23.

Piata Ramocsahaza

4536 Ramocsahaza, Jokai ut 1.

Piata SOst6 — Nyiregyhaza (piata periodica)

4431 Nyiregyhaza, Blaha Lujza sétany

Szakoly

4234 Szakoly, Benedek u. 1.

Piata Szorgalmatos

4441 Szorgalmatos, Munkacsi Ut 27.

Piata producatorilor- Ofehértd

4558 Ofehértd, Alkotmdny ut 45.

Piata Tiszalok

4450 Tiszalok, Jozsef Attila at 1.

Piata strada Tokaj (Piata KGST)

4400 Nyiregyhaza, Tokaji ut 4.

Piata Municipala (oraseneasca ?) Ujfehérté

4244 Ujfehértd, Béke tér

Piata Municipala - Dombrad

4492 Dombrad, Béke tér 3

Piata Municipala - Fehérgyarmat

4900 Fehérgyarmat, Kolcsey u. 1011/1-27

Piata Municipala - Kisvarda

4600 Kisvarda, Szabolcsvezér ut 41.sz

Piata Municipala - Mariapdcs

4326 Mariapdcs, Mariapdcs 26/3 Hrsz

Piata Municipala - Nagykallé

4320 Nagykallo, Batori u. 870 hrsz.
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Denumire piata Adresa
Piata Municipala - Nyirbator 4300 Nyirbator, Radnati u.
Piata Municipala - Tiszavasvari 4440 Tiszavasvari, Vagoéhid u.
Piata Municipala - Vasarosnamény 4800 Vasarosnamény, Szabadsag tér 132/31
Piata Municipala - Zadhony 4625 Zahony, Széchenyi u. 458/3 hrsz
Piata de zarzavaturi- Matészalka 4700 Matészalka, Szalkay L. u.

Sursa: https://www.nak.hu/hagyomanyos-piac-kereso?view=items markets

Dintre pietele din judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg, cele mai semnificative sunt prezentate mai jos.
Piata din Fehérgyarmat

In septembrie 2020, a fost predata investitia de 500 mil HUF,in cadrul careia a fost finalizata o hala
cu un singur nivel, cu trei corpuri, cu o suprafata de aproape 1.800 m?, din care 745,38 m? este o
portiune acoperita- deschisa. Se ofera, de asemenea, posibilitatea producatorilor primari locali de a-
si vinde produsele pe piata. Hala pietei poate satisface nevoile clientilor care locuiesc in oras si
cartier pe tot parcursul anului.

Figura 5. Hala de piatd completd din Fehérgyarmat din exterior

Sursa: foto personal

Partnerség egy jobb jovéért www.interreg-rohu.eu


https://www.nak.hu/hagyomanyos-piac-kereso?view=items_markets

€I nterreg

Romania-Magyarorszag

Eurépai Regionalis Fejlesztési Alap

KORMANYA

EUROPAI UNIO

Figura 6. Hala de piatd completd din Fehérgyarmat din interior

Sursa: foto personald

Figura 7. Cladirea pietei in Tunyogmatolcs

Sursa :personald
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Piata si targul de stand-uri alimentare Kisvarda

Scopul investitiei lansate in 2011 a fost de a crea o piata moderna, in conformitate cu asteptarile
actuale, Tn care locuitorii din Kisvarda si zona sa poata cumpara produse traditionale de piata in
conditii civilizate.

Numdrul spatiilor de inchiriat in Piat3 este de 9 - suprafata lor este intre 33-39 m?. in total 90 de
mese stau la dispozitia vanzatorilor in clddire si in zona in aer liber. in plus, a fost creatd o zona
pentru producatorii primari, care comercializeaza marfuri perisabile, cum ar fi produsele lactate,
produsele din carne, unde este asigurat echipament frigorific.

Piata de legume si fructe din Csengersima

fn 2013, a fost deschisd piata din Csengersima, pregititd in cadrul proiectului cu numarul de
identificare HURO / 0802 / 114_AF al Programului de cooperare transfrontalierd Ungaria-Romania.
in zona pietei, producétorii primari si comerciantii au posibilitatea sa vanda legume si fructe, de
asemenea se poate inchiria si echipament frigorific.

Hala pietei are 1408 mz, care dispune de 11 magazine, 21 de puncte de vanzare interne si 40 de
puncte de vanzare externe. Are un depozit frigorific de 1146 mz, cu 5 camere frigorifice, dintre care
2 sunt cu 16 respectiv 3 sunt cu 10 vagonete. Piata este potrivita atat pentru comert cu ridicata, cat
si cu amanuntul.

Piata poate juca un rol major in aprofundarea relatiilor cu producatorii locali din judetele Szabolcs-
Szatmar-Bereg si Satu Mare.. In piata fructele si legumele autohtone precum si cele importate sunt
vandute cumparatorilor si revanzatorilor . Producatorii primari si fermierii familiali vor avea
oportunitati de vanzare avantajoase, iar prin intermediul engrosistilor, comerciantii din zonele
rurale din apropiere si de departe vor avea acces la legume si fructe in conditii usoare si moderne.

Piata din Matészalka

in 2020, ,Piata mare” reinnoitd din Matészalka a fost finalizatd, ceea ce permite clientilor s3
cumpere produsele necesare in conditiile secolului XXI. Pe langa locurile de vanzare traditionale, in
piata renovata pot fi gasite si 7 magazine cu o suprafata de 26-53 m? .Reconstructia pietei urbane
joaca un rol important nu numai in redresarea economica locald, ci si in viata comunitara a orasului,
ca si pentru localnici, mersul pe piata nu este doar un eveniment de cumparaturi, ci si un eveniment
comunitar.

Piata din Nagyecsed

fn 2019, noua piatd a fost finalizatd in Nagyecsed, unde a fost creata o piatd a producitorilor in
valoare de 100.000.000 HUF. Aceasta ofera o oportunitatea de a tine deschisa piata in fiecare zi a
anului. Noua cladire are 36 de puncte de desfacere pentru producatorii locali.

Piata din Opalyi

in Opalyi, piata creatd din initiativa locald a fost finalizatd in vara anului 2020, unde produsele
agricole, produsele locale, produsele neprelucrate si prelucrate, alimentele din produsele locale sunt
vandute Tn mod specific de la fermele mici.
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Piata din Tiszavasvari

n 2013, piata producitorilor locali a fost renovati si extinsa in valoare de 13.000.000 HUF. 150 de
fermieri locali isi vand produsele pe piata de mai multe ori pe saptamana.

Piata din Ujfehérto

Noua piatd a producatorilor a fost creatd in Ujfehértd, cu o subventie de 34.000.000 HUF. La piat3,
alimentele proaspete pot fi cumparate in conditii moderne de catre cei care merg pe piata.

Pietele din Nyiregyhaza

Nyiregyhdaza are cele mai multe si cele mai semnificative piate din judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg.
Exista sase piete alimentare in resedinta judetului, dintre care 5 sunt deschise tot timpul anului, in
timp ce una, Piata SAsto, este deschisa vara.

Targul de cumparaturi (Piata KGST)

Cea mai mare piata din judet, 10 ha. Piata de desfacere are: 90 de magazine, 450 de mese
descoperite, 500 de locuri (inchiriere zonad), 450 de locuri de vanzare cu vanzarea de pe sol la Piata
cu ridicata de fructe si legume, 200 de locuri la Targul de masini, 35-40 de locuri la Targul de
animale. Loc de oprire/incarcare a fost amenajat pentru aproximativ 700 de vehicule in zona
Vasartér. La Piata, gama de produse este extrem de larga, puteti gasi aici aproape totul, de la
imbracaminte si obiecte de mobilier pana la legume si fructe cu ridicata.

Figura 8. Intrarea principald in Centrul Targului

Sursa: personald

Piata BUza

Sala pietei are o suprafata de 5700 m2 si este amenajata cu 44 de magazine, 340 de mese acoperite
si 120 de mese de interior. Hala pietei a suferit o renovare completa in ultimii ani, satisfacand astfel
pe deplin nevoile atat ale cumparatorilor, cat si ale vanzatorilor. Piata este formata din 3 cladiri: o
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hala, o piatd acoperita in aer liber si o piata acoperitd pentru pasari de curte. intr-o parte separatd a
pietei se gasesc statii de incarcare pentru aprox. 40 de vehicule.De asemenea, in piata sunt
disponibile legume de sezon, fructe, flori si pasari de curte, vandute mai ales de producatorii locali si
producatorii primari.

Figura 1. Piata de grdu

Sursa: personald, https://bit.ly/3s8Xaec
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Piata Josavaros

Suprafata pietei este de 3000 mz, dotata cu: 105 mese acoperite, 50 de mese neacoperite, precum
si 150 de locuri de vanzare de la sol, 80 de locuri de parcare pentru clienti. Piata include o piata de
flori, o piata de fructe si legume si o piata de antichitati.

Figura 2. Piata Josavdrosi
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Sursa: personald
Piata Orokos

Piata este situata intr-una dintre cele mai semnificative cartiere de locuinte din Nyiregyhaza, are
1350 m?, unde exist3 24 de mese acoperite si 30 de mese neacoperite, precum si 30 de locuri de
parcare pentru clienti. Piata vinde in principal legume si fructe, precum si flori.

Figura 3. Piata Orékés

Sursa: personald

Piata Kertvaros

Suprafata pietei este de 2500 m?, exist3 20 de mese interioare si 10 magazine, precum si 30
de locuri de parcare. De obicei, piata vinde legume, fructe, flori si pasari de curte.

Fig.4. piata Kertvdros
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Sursa : http://nyirvv.hu/tarsasagunkrol/piacok/kertvarosi

Piata SAsto

Piata SOstd este singura piatd care functioneaza sezonier in Nyiregyhaza. in zona frecventatd de
turisti a orasului, pe promenada Blaha Lujza din Sésto, pe o suprafata de 250 m2 ,exista 10 mese
acoperite si sunt disponibile cca.30 de locuri de parcare. Piata ofera ,in principal turistilor, produse
realizate de producatori locali, miere, siropuri, branzeturi, gemuri, diverse bijuterii artizanale, bunuri
de larg consum si suveniruri.

Fig.5. Piata SOsto

Sursa: personald
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4.3  Produse locale, producatori si piete din judetul Satu Mare

4.3.1 Initiative pentru producerea si comercializarea produselor locale
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Proiectul Produs Satmarean

Pentru a extinde oportunitatile de vanzare ale producatorilor locali, pentru a promova produsele din
regiune si pentru a consolida economia locala, a fost lansat recent in Satu Mare proiectul Produs
Satmaérean. In judetul Satu Mare, s-a constatat ci consumatorii nu mai viziteaza producitorul, ci
obtin produsele necesare din rafturile supermarketurilor. Insa in multe cazuri, aceste produse sunt
importate si de calitate inferioara in comparatie cu produsele locale similare.

Instrumentele de marketing ale producatorilor locali sunt limitate , deci acestia pot ajunge doar la un
numar restrans de potentiali clienti. Pentru a promova produsele locale, Asociatia Satu Mare pentru
Dezvoltare Rurala a creat proiectul Produs Satmarean , marca inregistrata la Oficiul National pentru
Inventii si Marci (OSIM). Scopul promovarii produselor locale este reintoarcerea la cea mai fireasca
relatie de pana acum, relatia DIRECTA dintre producétor si consumator. Scopul Asociatiei este a-i
sustine pe producatorii locali si produsele lor, consolidarea patriotismului local, contribuind astfel la
dezvoltarea economica a judetului Satu Mare, la succesul producatorilor locali, fermierilor si
familiilor lor.

Obiectivele pe termen mediu ale programului:

e Safaca producatorii locali si produsele lor competitive,

e S3 schimbe tendintele consumatorilor nefavorabile produselor locale, intarind patriotismul
local,

e S3 adapteze marca si imaginea produselor locale la asteptarile consumatorilor,

e Sa creasca vizibilitatea, constientizarea si recunoasterea produselor locale.

Obiective pe termen scurt si misiunea programului:

e inregistrarea marcii Produs Satmarean la nivel national,

e introducerea produsului Sdtmarean pe piata de consum,

e crearea unei baze de date a producatorilor primari, a micilor producatori,
e campanie de comunicare: lansare pe piata si comunicare continua,

e dezvoltarea unei forme organizationale interne eficiente.

Programul a inceput mai intai cu cativa producatori si are acum 55 de membri care acopera aproape
intregul spectru al agriculturii - inclusiv cultivatori de legume, cultivatori de fructe, vinificatori,
fermieri, procesatori de carne si producatori de lactate.
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n cadrul programului, a fost dezvoltat un sistem de marca comerciald, la care pot adera producitorii
de produse realizate prin metoda traditionala. Sistemul de marci comerciale este o garantie ca
clientul va cumpara un produs local de calitate controlata. Marca este, de asemenea, un semn
distinctiv care poate fi aplicat doar pe produse care, conform unei evaluari profesionale, indeplinesc
sistemul de cerinte.

Figura 14. Locatia producdtorilor locali care se aldturd programului in judetul Satu Mare

Berehove
Khoust

Vynohradiv

naza Matészalka

Negresti-Oas

Nyirbator

Baia Mare

Valea lui Mihai

Marghita

Sursa : https://szatmari.ro/

Sistemul de obtinere a marcii comerciale consta din urmatoarele elemente si cerinte:

e Sistemul de cerinte: o descriere a cerintelor conform carora producatorii pot obtine marca
comercial3;

e Comitet de revizuire: un comitet independent de experti independenti care decide cu
privire la acordarea unei marci comerciale pe baza unui sistem prestabilit de cerinte si
punctaj;

e  Produse si categorii: Marca Produs Satmarean este acordatd pentru mai multe categorii,
principalele fiind produsele alimentare si nealimentare.

e  Producatori: producatorii si intreprinderile care doresc sa adere trebuie sd completeze o
scrisoare de intentie de aderare;

e Sigla produsului din Satu Mare si manualul de imagine: manualul de imagine aferent siglei
produsului Satu Mare este disponibil producatorilor;

e Asociatia: proprietarul marcii este Asociatia pentru Dezvoltarea Rurala din Satu Mare,
asociatia opereaza marca, actioneaza ca secretariat la sedintele juriului, precum si
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gestioneaza suprafetele media si de comunicare, promoveaza achizitia si consumul de
produse locale.

Cultivatorii inregistrati cultiva urmatoarele produse:

e radacinoase, e fasole,

®  rosii, e ridichi

e  castraveti, °

e  varza, e salata verde,
e cartofi, e macris,

e dovlecei e rucola

e dovleac de copt, e  broccoli

® vinete, e spanac,

e ardeij, e porumb dulce,
e conopida e vinete

e sfecla, e zmeur3,

e morcovi, ® mere,

e patrunjel, e prune,

e teling, e  struguri,

e gulie * nuci,

e  ceapa, usturoi, e |ubenita si pepene galben.

Producatori inregistrati :

TERMELOK

e Arkasteel Backyard

e Asociatia Noe Partium
e Asztalnok Levente

e Boca Ildiko

e Boda Laszld

e Bokor Rolland

e Bueno Lact

e Butka Sandor

e By Pearl

e Cdani Misto

e Carmangeria Debreczeni
e Carmangeria Weinberger
e Crama Nastase

e Crama Teodor

e Csizmdr Antal Taméas

e Deac Mihaela

e Dobra Wine

e Domilia Manufactur
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https://szatmari.ro/store/details/home/Csizmar%20Antal%20Tamas%20P.F.
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https://szatmari.ro/store/details/home/Dobra%20Wine
https://szatmari.ro/store/details/home/Domilia%20Manufactur%20S.R.L.
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¢ Domuta Toan

e FEcomatrix

e EOtvOs Karoly

e Fantezia Decor

e Firma Hutton

e Gaal Matyas

e HB Traditional Brewery
e Kallai PAl

e Karikéds Istvan

¢ Kézmlves Ruhak

e Lazin Gabor

e Lévail Tosif

e Love Garden

¢ Marta Crochet Art
e Matyas Noémi

e Mészaros Arpéad

e Nachbil

e Nagy Kasza Noemi

e Nezezon Enikd

e Oroszi Eszter

e Petran Floare

e Potor Monika

e Pravalie pentru suflet
e Pro Avis

e Salyi Kerdmia

e Seva Sana

e Simon Com

e Simon Ferenc

e Simon Vasile

e Sipos Decor

e Snelemperg Cecilia
e St. Martin's Elixir
e Sveda I1dikéd

e Szerémi Annamaria
e Szlcs Hajnalka

e Tivadar Rodica

e Ulici Adela

Asociatia Partium pentru dezvoltare rural3 si agriculturs *

n 2018, a fost lansat in Partium programul Fermierul Satului care acoperd Bazinul Carpatic, in cadrul
caruia un fermier activeaza in Maramures, 6 in Satu Mare, 3 in judetul Salaj si 7 in judetul Bihor.

4 partiumi Gazda
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https://szatmari.ro/store/details/home/M%C3%A1ty%C3%A1s%20No%C3%A9mi%20Melinda%20I.I.
https://szatmari.ro/store/details/home/M%C3%A9sz%C3%A1ros%20%C3%81rp%C3%A1d%20P.F.
https://szatmari.ro/store/details/home/Nachbil
https://szatmari.ro/store/details/home/Miyo
https://szatmari.ro/store/details/home/Kalamona%20S.R.L.
https://szatmari.ro/store/details/home/Oroszi%20Eszter%20P.F.
https://szatmari.ro/store/details/home/Petran%20Floare%20P.F.A.
https://szatmari.ro/store/details/home/Potor%20Monika%20P.F.A.
https://szatmari.ro/store/details/home/Julart%20Studio%20S.R.L.
https://szatmari.ro/store/details/home/Pro%20Avis%20S.R.L.
https://szatmari.ro/store/details/home/Salyi%20Annamaria
https://szatmari.ro/store/details/home/Zana%20Verde%20S.R.L.
https://szatmari.ro/store/details/home/S.C.%20SIMON%20COM%20S.R.L.
https://szatmari.ro/store/details/home/Simon%20Ferenc%20P.F.A
https://szatmari.ro/store/details/home/Simon%20Vasile%20P.F.
https://szatmari.ro/store/details/home/Susan%20cards
https://szatmari.ro/store/details/home/Snelemperg%20Cecilia
https://szatmari.ro/store/details/home/MrK%20Griff%20Elixir%20Srl-D
https://szatmari.ro/store/details/home/Sveda%20Ildik%C3%B3%20P.F.A.
https://szatmari.ro/store/details/home/Szeremi%20Anamaria%20P.F.A
https://szatmari.ro/store/details/home/Sz%C5%B1cs%20Hajnalka%20P.F.A.
https://szatmari.ro/store/details/home/Tivadar%20I.%20Rodica%20Floarea%20I.F.
https://szatmari.ro/store/details/home/Ulici%20Adela%20P.F.
https://partiumigazda.ro/
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Unificarea retelelor de fermieri din diferite judete a fost justificata de faptul ca fermierii din judetele
Partium au aceleasi probleme si este oportun sa se gaseasca o solutie comuna la problemele
comune. Datorita unitatii istorice a Partiumului si a trasaturilor sale geografice in mare parte
identice, au fost stabilite obiective uniforme pentru a permite retelei sa functioneze la cel mai nalt
grad de eficienta.

Principalele obiective ale organizatiei:

e S3a creeze oportunitati pentru organizatiile de dezvoltare agricola si rurala care opereaza in
zona judetelor Partium (Maramures, Satu Mare, Salaj si Bihor) de a-si reconcilia interesele,
de a-si coordona activitatile si de a-si reprezenta interesele mai eficient;

e Formularea si implementarea obiectivelor, planurilor si programelor pentru dezvoltarea
agriculturii din zona Partium si a mediului rural, pentru a sprijini fermierii.

Fermierii satului si personalul Asociatiei pentru dezvoltare rurala si agricultura a zonei Partium fTsi
desfasoara activitatile de experti dupa cum urmeaza:

e Dezvoltarea rurala, cresterea calitatii vietii in zonele rurale prin diversificarea economiei
locale si sprijinirea fermierilor si antreprenorilor locali;

e Cresterea competitivitatii productiei agricole prin formare si sprijin pentru proiecte.

e Dezvoltarea comunitatii prin organizarea de activitati si evenimente traditionale, artizanale,
mica industrie si etnoculturale;

e Contribuirea la implementarea strategiei agricole din regiune, cresterea numarului de
participanti la proiectele de dezvoltare durabil3;(?)

e Organizarea de briefing-uri, conferinte, intalniri profesionale, expozitii, programe de
cooperare, evenimente, ateliere de lucru, excursii de studiu, furnizarea de sprijin pentru
mentorat;

e Cresterea eficientei procesului educational in randul membrilor asociatiei si al celor
interesati, organizarea si consolidarea retelei profesionale consolidand cooperarea din
diferite domenii (de exemplu, dezvoltarea rurald, ajutarea tinerilor, turismul, productia si
prelucrarea alimentelor);

e Organizarea si sprijinul financiar al evenimentelor agricole;

e infiintarea si dezvoltarea unui produs comercial, activitate de marketing legatd de servicii,
sistem de monitorizare;

e  Promovarea cunoasterii produselor locale, sustinerea vanzarilor acestora;

e  Pregatirea unui cadastru al agricultorilor unificat, care sa contina o baza de date a
numarului fermierilor maghiari, crescatorilor de animale, cultivatorilor de fructe si legume,
baza de date obtinuta in urma unui sondaj preliminar exact

e Instruire si dezvoltare Tn domeniul relatiilor cu parteneri interni si internationali;

e  Suport pentru colaborare, capacitate profesionala micro-regionald, experienta IT si activitati
de marketing comunitar.

Grupul de Actiune Locala Microregiunea Somes-Codru (GAL
Microregiunea Somes-Codru) “COOPERARE PENTRU DEZVOLTAREA
PIETEI LOCALE PRIN INTEGRAREA LANTURILOR SCURTE DE
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APROVIZIONARE CU PRODUSE APICOLE DIN MICROREGIUNEA SOMES -
CODRU, JUDETUL SATU MARE”

Obiectivul principal al acestui proiect a fost promovarea
produselor apicole obtinute de catre membrii
parteneriatului si comercializarea acestora prin
intermediul lanturilor scurte alimentare si a pietelor
locale. In vederea atingerii obiectivului proiectului,
partenerii au intreprins urmatoarele activitati: s-a creat
brandul propriu, DELICATESE CODRENESTI, care a fost
inregistrat ca si marcda comunitard; pentru o mai buna
valorificare a produselor apicole in pietele alimentare sau
la diverse targuri, a fost achizitionat un automobil tip
magazine, dotat cu un raft de prezentare a produselor
apicole. De asemenea, a fost achizitionat si un chiosc tip
cdsutda din lemn, care este deja amplasat 3in Piata de
alimente nr. 1 din Satu Mare, destinat comercializarii
produselor apicole obtinute de membrii parteneriatului. Au
fost organizate, si se vor mai organiza diverse actiuni de
promovare a produselor apicole si a conceptului de produs
local; evenimente pe tema marketingului si a alte
activitati specifice pentru cresterea wvizibilitatii si
competitivitatii pietei locale deservite de lantul scurt de
aprovizionare cu produse apicole. Pentru promovarea
produselor apicole online, a fost creata o pagina de
facebook si un site de prezentare si comercializare a
produselor apicole obtinute de membrii parteneriatului:
www.delicatesecodrenesti.ro Livrarea produselor apicole,
(miere, propolis, polen etc.), se face gratuit.
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Grup informal constituit pe FB , cu 17.715 membri in total,

fara insa a functiona dupa reguli stricte , in urma caruia
s-a constituit Asociatia Producatori Satmareni

Alte institutii sau asociatii care promoveaza produse
locale:

Directia Judeteana de Agricultura si Dezvoltare Locala
Federatia Producatorilor de Palinca din Nord-Vest

Asociatia Patronala a Producatorilor de Palinca Naturala
din Tara Oasului

ASOCIATIA PATRONALA A PRODUCATORILOR DE PALINCA TUICA
SI RACHIURI NATURALE "CODREANCA" SATU MARE

4.3.2 Pietele judetului Satu Mare

in judetul Satu Mare,organizarea pietelor are o traditie veche de secole. Primele piete moderne au
fost infiintate la Satu Mare in perioada de dupa cel de-al doilea razboi mondial, iar numarul acestora
a crescut odata cu cresterea populatiei orasului. Cea mai semnificativa piata este Piata alimentara
nr. 1 sau, asa cum se stie in mod obisnuit, Piata Mare. Acestea sunt prezentate mai jos.
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Piata alimentara nr. 1 (Piata mare)

Modernizarea Pietei Mari a fost realizata recent de Municipalitatea orasului Satu Mare pentru a
permite localnicilor sa cumpere si producatorilor sa-si vanda produsele in conditii moderne.
Valoarea totald a investitiei a depasit 525.000 de lei si creeaza pentru aproape 150 de producatori
locali ,conditii civilizate pentru vanzare.

Figura 15. Puncte de vdnzare cu o imagine uniformd pe Piata mare din Satu Mare

Sursa:https://www.szatmar.ro/Visszaterne_mar _a_jol megszokott piaci _kerekvagasba Igy all a K
is es a Nagypiac felujitasa kepgaleria/hirek/97844/?id=6

Piata alimentara nr. 2 (Piata mica)

Pe langa piata alimentara nr. 1, piata alimentara nr. 2, asa-numita Piata Mica a fost, de asemenea,
renovatd. Valoarea totald a investitiei este de 1,5 milioane de lei, din care a fost creatda o piata
moderna pentru a satisface toate nevoile.

Tabelul 3. Piete inregistrate ale judetului Satu Mare

Denumire piata Adresa
Piata alimentara nr. 1 (Piata Mare)-Satu Mare Strada Nicolae Golescu, Satu Mare
Piata alimentara nr. 2 (Piata Micd)-Satu Mare Strada Sibiului 16, Satu Mare
Piata Somes-Satu Mare Aleea Neajlov, Satu Mare
Pita din Carei Strada Cimitirului Carei 445100
Piata din Ardud Rutier, E 81 Ardud, str.Morii
Piata Livada Rutier, DN 19
Piata Negresti Oas str. Pietii nr. 1 Rutier, DN 19
Piata din Tasnad Rutier, DN 1F Cale Ferata
Piata Acls Rutier- E 81 Cale ferata, ruta Carei -libou
Piata Andrid Rutier, DJ169 C
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Denumire piata

Adresa

Piata Batarci

Rutier, DJ109 H

Piata Beltiug Rutier, E 81
Piata Bixad Rutier, DJ 109L
Piata Botiz Rutier, DN 19 Cale ferata

Piata Calinesti

Rutier, DJ 197 Cale ferata

Piata Craidorolt

Rutier, DJ 108L

Piata Crucisor

Rutier, DJ 193B

Piata Gherta mica

Rutier, DJ 109L

Piata Halmeu

Rutier, DN1C Cale ferata

Piata Hodod Rutier, DJ 196

Piata Mediesu Aurit Rutier, DJ 195

Piata Pir Rutier, DJ 195C

Piata Tasnad Rutier, DJ 108M Cale ferata
Piata Supur Rutier, DJ 108M Cale ferata

Piata Tarna Mare

Rutier, DN 19A

Targuri si piete din Satu Mare 2021

Sursa: personald

Nr. Oras Piata Targ Program CONTACT
Locatie

1 Piata - Luni - Duminica [Satu Mar
Micro 17 e,
(piata agro- Jocului
alimentara street
si produse
industriale) Satu Mare,
Piata - Luni - Duminica(Satu Mar [Martirilor Deportati Street
Somes e,Str. no. 25
(piata agro- Prahova s Web: www.primariasm.ro
alimentara treet . E-

Orasul si produse nr.18 mail: adp@primariasm.ro
Satu Mare  |industriale) Phone:

Piatanr.l | Luni - Duminica [Satu Mar [0261 713454
(piata agro- e, Str.
alimentara Martirilor
si produse Deportati
industriale) nr. 25
Piata - Luni - Duminica [Satu Mar
nr. 2 (piata e, str.
agro- Paris, nr.
alimentarad) 35

Partnerség egy jobb jovéért

www.interreg-rohu.eu



https://translate.google.com/translate?hl=ro&prev=_t&sl=ro&tl=en&u=http://www.primariasm.ro/
https://translate.google.com/translate?hl=ro&prev=_t&sl=ro&tl=en&u=http://www.primariasm.ro/
mailto:adp@primariasm.ro

€I nterreg

EUROPAI UNIO

Romania-Magyarorszag

Eurdpai Regionalis Fejlesztési Alap

«««««««««

Piata agro- |- Luni - Duminica [Satu Mar
alimentara, e, Str.
industriala Lacrimio
si de arei
\vechituri nr. 1
2 |Ardud Piata agro- |- In fiecare zi de [Drum, E (0261 767130
alimentara luni 81 Ardud,primaria@orasardud.ro
Morii
strada
3 [(Carel Piata agro- |- Luni - Duminica [Drum, D |0261 861 663
alimentara N 19 primariacar@yahoo.com
4 |Livada Piata agro- Zilnic
alimentara Drum, D {0261 840714
_ N 19 primarialivadasm@yahoo
- Targ de In fiecare a doua com
animale marti a lunii e
5  [Negresti Oas [Piata agro- Luni - Duminica [Negresti |,,0261 854845
alimentara Oas, primarie@negresti-0as.ro
Market
street
- Targ Lunar, in prima |[Drum,
luni a lunii DN 19
6 [Tasnad City [Piata agro- |- Marti
alimentara
Piata agro- |- Miercuri
alimentara 0261 825701
Piata agro- |- Joi office@primariatasnad.ro
alimentara Drum, D
Piata agro- |- Vineri N 1F
alimentara
Piata agro- |- Sambata
alimentara
Piata agro- |- Duminica
alimentara
7 |Comuna Acés [Piata agro- |- Drum- E
alimentara Saptamanal, in 81 0261 871161
fiecare sambata [Linia de [primariaacas@yahoo.com
cale
ferata,
traseul
Carei -
Jibou
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8 |Comuna Piatd agro- |- Saptamanal, Drum, DJ{0733 954300
Andrid alimentara fiecare marti 169 C  |primariaandrid@yahoo.co
m
9 |Comuna - Targ de tara |Lunar, ultima  |Drum, DJ|0754 301256
Batarci sambata din luna |L09 H  [primaria_batarci@yahoo.
com
10 [Beltiug - Targ de tara  [Lunar, in prima [Drum, E [0760 789502
marti a lunii 81 primaria.beltiug@yahoo.c
om
11 |Bixad Piata agro- Sezonal
alimentara |- Drum, DJ|0755 615174
- Targ de tara  |Lunar, ultima 109L  |primaria_bixad@yahoo.c
miercuri din luna om
12 [Botiz - Targ de teren [Saptdmanal, in |Drum, D |0261 774392
privat fiecare sambata |N 19 primaria_botiz@yahoo.co
m
13 |Calinesti -Oas Targ comunal |Lunar, prima Drum, DJ[0261 839001
luni dupa data de| 197 primariacalinestioas@yah
15 a lunii 00.cOM
14 (Craidorolt Piata agro- |- Saptamanal, Drum, DJ|0733 673449
alimentara fiecare joi 108L
15 |Crucisor Piata agro- |- Saptamanal, Drum, |0766 670242
alimentara fiecare vineri DJ 193B |primaria_crucisor@crucis
(sat Poiana or.ro
Codrului)
16 |Gherta Mica |Piata agro- |- Lunar, ultima joi [Drum, DJ|0721 656897.
alimentara din luna 109L  [primar@primariaghertami
Ca.ro
17 |Halmeu Piata agro- |- [n fiecare zi de
alimentara marti si vineri  [Drum, D [0729 881306
N Targ Lunar, in fiecare [N1C primariahalmeu@yahoo.c
al doilea joi din om
luna
18 [Hodod Piata agro- Targ de Lunar, prima Drum, DJ|0728 981804
alimentara janimale luni din luna 196 primariahodod@yahoo.co
m
19 [Mediesul - Targ de tara  [Lunar, ultima zi [Drum, DJ|0740 526483
Aurit de marti din luna | 195 primariamediesuaurit@g
mail.com
20 [Pir Piata agro- |- Saptamanal, in  [Drum, DJ[0769 252952
alimentara fiecare joi si 195C  |primariapir@yahoo.com
sambata
21 [Santau Piata agro- |- Saptamanal, Drum, DJ|0745 181212
alimentara fiecare miercuri |108M  |primariasantau@yah00.co
m
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22 |Supur Piata agro- |- Saptamanal, Drum, D |0746 126108 cls-
alimentara fiecare joi N 19A  [supur@clicknet.ro
23 [Tarna Mare |Piata agro- |- Saptamanal,
alimentara miercuri si vineri|Drum, DJ|0758 254951
_ _ 109M  primtarna_sm@yaho0.co
- Targ Lunar, a treia m
sambata a lunii B
24  [Tarsolt - Targ Lunar,adoua [Drum, DJ|0787 782474
sambata a lunii  [109K  [primariatarsolt@gmail.co
m
25 [Turt Piata agro- Targ Lunar, prima joi |Drum, (0261 834403
alimentara dupa 15 a lunii  |DJ109 L /primariaturt@yahoo.com
Turt
Strada
Calinete
nri56A
26 [Turulung - Targ Lunar, prima joi |[Drum, D 0728 998709
a lunii N 1C primtur@yahoo.com
27 |Valea Vinului |- Targ Lunar, prima Drum, DJ|0740 999458
sambatd a lunii {193 primariavaleavinului@ya
hoo.com
28 |Viile Piata agro- |- Saptamanal, Drum, D {0736 345388
Satu Mare alimentara fiecare saimbata |N 19A  |viilesm@yahoo.com

Descrierea principalelor piete
1. Piata Mare

Suprafata totald a pietei, este de: 9741 mp

Platoul pietei are o suprafata totala de 9741 mp, dintre care zona acoperita cu mese si hale
este de 9741 mp.

Cai de acces la piata:

Str. Martirilor deportati Str. Golescu.

Str. Golescu

Impartirea:

1. Sectorul legume-fructe: 282 mp mese de beton si 166 mp mese din tabla;

2 Sectorul florilor: 21 mp pe platou si 24 mp pe mese din tabla;

3. Sectorul industrial este situat in hala nr. 3, cu 24 mp ,mese din tabla si hala 4, cu 24 mp
mese din board ;

4. Sectorul produselor lactate este situat in hala nr. 2, cu 38 mp de mese din fibra de sticla;
5. sectorul alimente, cu 150 mp mese de tabla;

6. uz casnic (platou), cu 10 mp mese de tabla;
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2. Piata Mica

Suprafata totala a pietei, este de: 4145 mp

Platoul pietei are o suprafata totala de 4145 mp, dintre care zona acoperitd cu mese si hale
este de 1,529 mp.

Cai de acces la piata:

Str.Paris

Impartirea:

1. Sectorul legume-fructe: 140 mp cu mese de tabla;
2. Sectorul citricelor: 6 mp;

3. Sectorul florilor 12 mp;

4. Produse non-alimentare (industrial) 14 mp;

5. Uz casnic: 24mp;

3. Piata Somes

Suprafata totald a pietei, este de: 5634 mp

Platoul pietei are o suprafata totala de 5634 sgm, dintre care zona acoperitd cu mese si hale
are 4618 mp.

Cai de acces la piata

Str. Prahova

Str. Aleea Tisa

Impartirea:

1. Sectorul legume-fructe: 106 ml in hala 1 si un nr de 270 ml pe platoul central — mese de
tabla;

2. Sectorul florilor: 48 ml mp mese de tabla;

3. Sectorul industrial parter 86 ml and floor 224 ml mese de tabla;

4. Sectorul produselor lactate este situat in hala nr. 2, cu 38 pm de mese din fibra de sticla,
5. Sectorul alimentar, cu 8 ml mese de tabla

o PIATA
£ WAGROALIMENTARA
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4.4 Impactul epidemiei de coronavirus asupra pietelor

fn 2020 in primul val din primdvar, numéarul cumpéritorilor care viziteazd pietele a scizut
semnificativ. Obiceiurile de a face cumparaturi s-au schimbat foarte mult in comparatie cu cele din
periada anterioara. Cumpardtorii mergeau la cumparaturi mai rar si chiar si atunci preferau locurile
in care puteau cumpara toate produsele necesare simultan, adica magazinele multinationale. Drept
urmare, vanzatorii de pe piata s-au trezit intr-o situatie dificila, fiindu-le mai greu sa isi vanda
produsele. Produsele lor perisabile care nu se puteau pastra pe termen lung au fost deseori
distruse, provocand producatorilor o diminuare semnificativa a veniturilor. O mare parte din
vizitatorii pietelor sunt persoane in varstd, care sunt cele mai expuse riscului de virus. Ca mdsura de
precautie, cumparaturile pentru varstnici au fost facute adesea de membrii familiei, ceea ce a redus
si mai mult numarul de vizitatori din piata.

n acelasi timp, tendinta din ultimii ani de revenire la produsele locale, cel mai inalt nivel posibil de
autosuficienta si raspandirea metodelor de cumparare ecologice au fost consolidate si accelerate si
mai mult prin Tnchiderea partiala sau completa a granitelor tarilor. Alimentele produse la nivel local
au fost mai apreciate fata de produsele importate, ceea ce va aduce beneficii economiilor locale pe
termen lung.

Datorita situatiei cauzate de virus, clientii se asteapta la asigurarea unor conditii igienice sporite, la
existenta unei infrastructuri adecvate pentru spalarea mainilor si dezinfectarea mainilor pe langa
utilizarea obligatorie a mastii, precum si dezinfectarea si curatenia temeinica in magazine si piete.
Se asteapta ca acest lucru sa persiste dupa ce situatia virusului(pandemia) va fi trecut.

Sentimentul de securitate este accentuat si mai mult daca cumparaturile nu se fac in aglomeratie,
pentru evitarea acestui lucru exista posibilitatea de a schimba orele de deschidere si de a delimita
intervale de timp pentru grupe de cumparatori de diferite varste. Capacitatea de a mentine distanta
fizica face cumparaturile mai sigure, ceea ce avantajeaza si comerciantii, deoarece cumparatorii vor
prefera sa se intoarca in aceste locatii.

Au aparut mai multe solutii inovatoare pentru a reconstrui increderea in pietele producatorilor
locali. O firma de design olandeza, Shift Architecture Urbanism, a dezvoltat un plan pentru a face
pietele din Rotterdam mai sigure. Desi ideea poate parea neobisnuitad la inceput, poate fi potrivita
pentru a crea cumpadraturi sigure, in special Tn asezarile mai mari. Proiectantii au imaginat o matrice
de 16 patrate, in care fiecare patrat are 1,5x1,5 m. In piatda cumparatorii pot intra doar cate unul,in
schimb pot fi utilizate doua iesiri, pentru a accelera rotatia. Aceasta idee poate fi potrivita pentru
dezvoltarea mai multor piete de producatori, eventual chiar temporare n cadrul unei localitati.

Avantajul acestei solutii este ca designul sau nu necesita nici spatiu mare, nici costuri ridicate si este
relativ mobil, deci ofera rapid un punct de vanzare producatorilor si un loc unde clientii pot cumpara
un produs local aproape de casa, reducand astfel impactul asupra mediului.

4.5 Prezentarea rezultatelor unui chestionar

in perioada 17 decembrie 2020 - 11 ianuarie 2021 a fost realizat un sondaj online pentru a afla
obiceiurile locale de consum al produselor pentru populatia judetelor Szabolcs-Szatmdr-Bereg si Satu
Mare. Au fost completate un total de 229 chestionare formate din 23 de intrebari, care au putut fi

Partnerség egy jobb jovéért www.interreg-rohu.eu



3

MAGYARORSZAG

CO [nterreg

Romania-Magyarorszag

Eurépai Regionalis Fejlesztési Alap

EUROPAI UNIO

completate atdt in limba maghiard, cat si in limba romana. 131 dintre respondenti locuiesc in
Ungaria si 98 in Romania. Chestionarul a inclus atat intrebari deschise, cat si intrebari inchise.
Raspunsul a fost complet anonim si nu a necesitat informatii personale sau informatii de contact.
Rezultatele sondajului nu sunt considerate reprezentative. Evaluarea raspunsurilor la chestionar este
prezentatd mai jos.

Intrebarea 1: Cumpdrati de obicei produse locale / primare / la scard micd?

La prima intrebare au raspuns 131 din judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg si 98 din judetul Satu Mare. O
proportie semnificativa a respondentilor obisnuia sa cumpere produse locale in ambele judete, in
judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg aproape 97% dintre respondenti, in timp ce in judetul Satu Mare
aproximativ 96% au raspuns da. In ambele judete, doar 4-4 persoane au rispuns nu la aceastd
intrebare.

Figura 16. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 1 Se va inlocui in grafic judet Satu Mare

SZSZB megye Szatmar megye

3.05% 4.08%

mlgen = Nem m lgen = Nem

Sursa:personald

Intrebarea 2: Dacd rdspunsul la intrebarea anterioard a fost da, vd rugdm sd indicati de unde
cumpdrati de obicei astfel de produse.

Doar 221 de persoane care au raspuns afirmativ la prima intrebare au rdspuns la a doua intrebare.
Mai multe raspunsuri ar putea fi marcate pentru aceasta intrebare. Pe baza raspunsurilor, cele mai
populare platforme de cumparaturi sunt in mod clar pietele, pietele producatorilor si magazinele de
firma / producator. Mai mult de 80% din cei 127 de respondenti din judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg
si mai mult de 91% dintre respondentii din judetul Satu Mare fsi procura produse locale pe o piata,
piata de producatori sau magazin de firma. Al doilea loc cel mai popular pentru cumpararea
produselor locale in ambele judete este cumpararea directa de la producator (SZSZB: 59,06%, SM:
60,64%). Pe locul trei si patru sunt aceleasi doua locuri de cumparare pentru ambele judete, dar
ordinea lor este inversatd. In judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg, achizitionarea direct de la ferm3, este
mai populara (33,07%), in timp ce in Satu Mare, respondentii (39,36%) prefera sa cumpere produse
locale la festivaluri, targuri si alte evenimente turistice. Aproape 14% dintre respondentii din judetul
Satu Mare comanda produse locale din magazinele on_line, pe cand acest indicator este de doar
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7,45% in Szabolcs-Szatmar. Procurarea produselor locale de la restaurante si locuri de cazare este cu
sigurantd mai populara pe partea maghiara (11,02%) decat in Satu Mare, unde doar 2,13% dintre
respondenti folosesc aceastd optiune. In ambele judete, este mai putin popular si cumperi un
produs local in reteaua centrelor comerciale.

Figura 17. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea

SZSZB megye

100%
80.31%
80%
59.06%
60%
40% 33.07% 29.13%
15.75%
20% ° 4779 7.87% 11.02%
0% - p—— |
M Csaladon beliil
M Termel6tol személyesen
Haztol, kozvetlentil a gazdasaghol
Piacon, termeldi piacon, mintaboltban
W Fesztivalokon, vasarokon és egyéb turisztikai rendezvényeken
M Bevasarld korben
B Webaruhazban
W Ettermektdl, szallashelyektdl
2
Szatmar megye
100% 91.49%
80%
60.64%
60%
39.36%
40% 23.40% 21.28%
. 13.83%
20% - 7.45% 213%
0% | —

M Csaladon beliil
B Termel6tol személyesen
Haztol, kozvetlentil a gazdasaghol
Piacon, termeldi piacon, mintaboltban
W Fesztivalokon, vasarokon és egyéb turisztikai rendezvényeken
m Bevasarld korben
m Webaruhazban
B Ettermektdl, szallashelyektdl

Sursa: personald idem se inlocuieste traducerea in Iba ro
Intrebarea 3: Dacd nu a existat niciun rédspuns la intrebarea 1, vé rugém sd indicati de ce nu!

La aceastd intrebare ar fi trebuit sa raspunda doar cele 8 persoane care au indicat genul pentru
prima intrebare, dar 22 de persoane au finalizat intrebarea. 16 persoane din judetul Szabolcs-
Szatmar-Bereg si 6 din Satu Mare au raspuns la intrebare. Conform raspunsurilor, cea mai mare
problema cu produsele locale este cd acestea sunt mai scumpe (10 persoane) decat produsele
concurente si ca sunt incomode, imprevizibile de cumparat (8 persoane). Din cele 22 de persoane, 5
au spus ca nu cunosc astfel de produse. 4 persoane au raspuns ca locul de origine al produsului nu
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poate fi urmarit, 3 persoane nu il pot obtine si 1 persoana considerad ca calitatea acestor produse
este inadecvata.

Figura 18. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea
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Sursa: personald
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Intrebarea 4: De unde obtineti informatii despre produsele locale?

Informatiile despre produsele locale pot fi gasite printr-o serie de canale de informare. 70,23%
dintre respondentii care locuiesc Tn judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg primesc informatii de la
cunoscuti, 63,36% direct de la producator, 38,17% de pe internet, 7,63% din ziare si 2,29% de la TV si
radio. Respondentii din judetul Satu Mare sunt informati in principal despre internet (63,27%),
61,22% de la cunoscuti, 56,12% direct de la producator, 10,20% de la ziare si 5,1% de la TV si radio.

Figura 19. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 4
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m Ujsagokbol m Ujsagokbol

Sursa: personald

Intrebarile 5-10 s-au referit la achizitionarea anumitor tipuri de produse. De asemenea, a fost posibil
sa se marcheze mai multe raspunsuri la aceste intrebari.

Intrebarea 5: De obicei, de unde obtineti de obicei carne si diverse produse de mdceldrie?

58,08% dintre respondenti cumpara produse din carne si macelarie din magazine specializate,
41,92% din hipermarketuri sau supermarketuri (de ex. Tesco, Spar, Metro), 30,57% de la o ferma
(casad), 29,26% de pe piatd. 26,2% dintre respondenti cumpara aceste produse de la producatori
precum ALDI, LIDL sau Penny. 17,9% dintre respondenti cumpara produse din carne in magazinele
alimentare mici, in timp ce 3,06% cumpara produse din carne din magazinele mobile. 1,31% dintre
respondenti au declarat ca nu cumpara acest tip de produs.

Partnerség egy jobb jovéért www.interreg-rohu.eu



&
ENCOCH

3

MAGYARORSZAG

CO [nterreg

Romania-Magyarorszag

Eurépai Regionalis Fejlesztési Alap

EUROPAI UNIO

Figura 20. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 5
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B Nem vasarlok ilyen terméket

Sursa: proprie
Intrebarea 6: De obicei, de unde obtineti lapte si produse lactate?

Cel mai popular loc de cumparare a produselor lactate sunt hipermarketurile si supermarketurile,
mai mult de jumatate dintre respondenti obisnuiau sa cumpere produse lactate in aceste magazine.
40,17% dintre respondenti cumpdrau produse lactate Tn magazinele cu reducere, 25,33% fin
magazinele alimentare mici. 20,96% din produsele lactate sunt achizitionate direct de la ferm3,
20,52% de pe piata, 11,35% din magazinele de specialitate si 7,42% din magazinele mobile. Doar 1
respondent (0,44%) nu cumpara acest tip de produs.

Figura 21. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 6
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M Diszkont (pl. Penny, Aldi, Lidl)
Kis élelmiszerbolt
W Szakiizlet (pl. pekség, hentes, z6ldséges, drogéria sth.)
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B Nem vasarlok ilyen terméket
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Sursa: proprie
Intrebarea 7: De obicei, de unde obtineti lequme, fructe si produse vegetale procesate?

n cazul fructelor si obiceiurilor de cumpdrare a fructelor, cel mai popular este achizitionarea pe
piata. Aproape 80% dintre respondenti sunt obisnuiti cu piata, 42,79% cu hipermarketuri sau
supermarketuri, 31% cu magazine cu discount, 29,26% la legume si 27,95% de la fermele
producatoare. 2,62% (6 persoane), 1 persoana din judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg si 5 persoane din
Satu Mare cumpara de la un magazin mobil. O persoana a declarat ca nu este obisnuita sa cumpere
astfel de produse.

Figura 22. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 7
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Sursa: proprie
Intrebarea 8: De obicei, de unde obtineti condimente si plante aromatice ?

Condimentele necesare, precum si condimentele si plantele aromatice provin de la 54,59% din cei
229 de respondenti din supermarketuri precum METRO, Tesco sau Spar, Interspar. 41,48% cumpara
astfel de produse la magazinele cu discount, 29,69% la piata, 27,51% la magazinele alimentare mici,
22,71% la magazinele de specialitate si 11,35% de la fermele producatoare. 2 persoane au raspuns
ca nu sunt obisnuite sa cumpere aceste tipuri de produse.

Partnerség egy jobb jovéért www.interreg-rohu.eu



3

O Interreg
EUROPAI UNIO oA '
Romania-Magyarorszag
Eurépai Regionalis Fejlesztési Alap
Figura 23. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 8
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Sursa: proprie
Intrebarea 9: De obicei, de unde obtineti miere si diverse produse apicole?

n cazul mierii si al produselor apicole, achizitiile direct de la producétor sunt 72,05%). 32,75% dintre
respondenti cumpara miere si produse apicole de pe piata, unde pot obtine, de obicei, preturi de
producator. Ei cumpara cu o valoare mult mai mica din alte locuri, 8,73% in magazinele alimentare
mari, 5,24% in magazinele mici cu reducere, 4,37% in magazinele de specialitate, 1,75% fin
magazinele alimentare mici, 0,87% cumpara miere si produse apicole dintr-un magazin mobil. 4,8%
nu cumpara aceste tipuri de produse.
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Figura 25. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea
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Sursa:proprie

Intrebarea 10: De obicei, de unde obtineti vin si alte béuturi alcoolice?

3
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41,92% dintre respondentii la chestionar cumpara vin si alte bauturi alcoolice de la producatori si
ferme producatoare. 38,86% in supermarketuri, 24,89% in reduceri, 14,41% in magazinele de
specialitate, 6,55% Tn magazinele alimentare mai mici, 3,49% cumpara de pe piata, in timp ce 20,96%
nu cumpara acest tip de produs.
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Figura 25. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 10
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Sursa:proprie

Intrebarea 11: Céutati produse locale / primare / la scard micd intr-o cdlétorie sau intr-o vacantd?

O proportie semnificativa a respondentilor obisnuia sa caute produse locale, primare sau la scara
mica in timpul calatoriilor si al vacantelor. Dintre respondentii din judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg,
46,56% intotdeauna si 41,22% cauta uneori aceste produse in timpul calatoriilor lor. 4,58% dintre
respondenti au declarat cd nu au facut-o inca, dar intentioneaza ulterior sa cumpere acest tip de
produs in timpul vacantei. 7,63% nu au vizitat incd, dar nu intentioneaza sa viziteze aceste tipuri de
locuri in excursiile lor. Dintre respondentii care locuiesc in judetul Satu Mare, 41,84% uneori, 39,8%
cauta intotdeauna produse locale n timpul excursiilor si sarbatorilor lor. 16,33% nu au cautat Tnca
astfel de produse, dar intentioneaza sa o faca mai tarziu, iar 2,04% nu au cautat ncd si nu
intentioneaza sa cumpere astfel de produse.
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Figura 26. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 11
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Sursa:proprie

Intrebarea 12: De obicei scrieti o listd de cumpdrdturi?
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Una dintre pietrele de temelie ale cumparaturilor constiente este sa va ganditi cu atentie la ceea ce
este necesar in gospodarie inainte de a cumpara. 82,44% dintre respondentii din judetul Szabolcs-
Szatmar-Bereg, si cca 84,69% dintre respondentii din judetul Satu Mare scriu o lista de cumparaturi.
Prin urmare, o proportie semnificativa de respondenti incearca sa analizeze in prealabil elementele
necesare.

Figura 27. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 12
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Sursa:proprie

Intrebarea 13: Din experienta dvs., aprovizionarea cu produse locale din zona dvs. este
satisfacatoare?

Potrivit 53,44% dintre respondentii din judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg, in timp ce 54,08% dintre cei
din judetul Satu Mare , oferta locald de produse la locul de resedintd este adecvati. in cele doud
judete, aproape aceeasi proportie, 34,35%, respectiv 34,69%, considera ca oferta ar putea fi mai
diversificatd, in timp ce 6,11% si 11,22% considera c3 selectia este mica. In judetul Szabolcs-Szatmar-
Bereg, 8 persoane (6,11%) au raspuns ca nu stiu raspunsul la aceasta intrebare.

Figura 28. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 13
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Sursa:proprie
Intrebarea 14: Ce probleme ati intdmpinat cdnd ati cumpdrat un produs local?

Locuitorii celor doua judete s-au confruntat cu diverse probleme atunci cand au cumparat produsul
local. Tn ambele judete, cea mai mare problema este cd nu este posibil s se pliateascd cu un card de
credit la producatori, opinie Tmpartasita de 38,93% dintre respondentii din judetul Szabolcs-Szatmar-
Bereg, in timp ce 43,82% din respondentii din judetul Szatmar au aceeasi opinie. In judetul Szabolcs-
Szatmar-Bereg, 35,11% dintre respondenti considera ca aceste produse sunt mai scumpe, 17,56%
considera ca nu exista nicio garantie ca ceea ce doresc sa cumpere este disponibil. 16,79% nu stiu
cine sunt producatorii, 16,03% nu primesc informatii adecvate despre producator si produsele sale,
15,27% spun ca producatorii si fermele sunt greu accesibile. 6,11% nu au incredere in siguranta
produselor si aceeasi proportie au fost cei care au constatat ca varietatea a fost redusa si ca nu
exista un sistem, vanzatorul nu a fost consecvent. 4,58% nu au avut o parere buna despre vanzator,
2,29% au considerat ca au fost generate multe deseuri in timpul achizitiei de la producator, pe cand
acelasi procent a considerat ca conditiile nu sunt suficient de igienice. De asemenea, 2,29% au
raspuns ca nu cumpara un astfel de produs.

n cazul judetului Satu Mare, pe langa lipsa platii cu cardul de credit, cea mai mare problem3 este
accesibilitatea dificila a producatorilor si fermelor (30,34%), 22,47% considera ca produsele locale
sunt mai scumpe, 21,35% considera cd varietatea este redusa, 20,22% nu au primit informatii
adecvate despre producdtor si produsele sale. 17,98% spun cd problema este ca nu existd nicio
garantie ca ceea ce doresti sa cumperi este disponibil, 12,36% nu stiu unde terbuie sa ajunga, cine
sunt producatorii, 10,11% nu au incredere in siguranta produselor, 8,99% au constatat ca nu exista
sistem anume, vanzatorul nu a fost consecvent, 5,62% au spus ca conditiile nu sunt suficient de
igienice.

Figura 29. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 14
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Sursa:proprie

Intrebarea 15: La ce produs local vd génditi cénd vé génditi la judetul dvs?

Produsele locale au, de obicei, o anumita unicitate, care poate fi utilizata ca un fel de element de
formare a identitatii si poate fi bine comunicata turistilor. Din acest motiv, este important care sunt
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produsele pe care oamenii care traiesc in judetul dat le considera cu adevarat a fi o specialitate
locala, o caracteristica traditionalda. Raspunsurile au fost grupate in functie de locul de resedinta
furnizat de respondenti, produsele denumite fiind prezentate in detaliu in tabelul urmator.

Tabelul 4 Prezentarea rdaspunsurilor la intrebarea 15

O alta localitate din

O alta localitate din

tuica de prune de
Satu Mare
fructe deshidratate

produse handmade
flori
vin

Nyiregyhaza judetul Szabolcs- Satu Mare .
viregy J iy judetul Satu Mare
Szatmar-Bereg
Fructe
coacaze rosii
pepene .
. coacdze negre
nuci “ .
capsuni
pere mere pepene
mere Szabolcs Capsuni
pepene mure
mere Jonathan . Prune
. alte fructe agrise
visine
mere
prune bere
alte fructe “
zmeura
Legume
cartofi ciuperci
cartofi varza P . .

. ceapa rosie cartofi
porumb ardei ardei kapia legume
varza cartofi dulci . «

< N rosie varza
sfecla rosii )
cartofi
alte legume
Produse de origine animala
cas, cas parenyica, cas Carmangerie produse
cu ceapa de casa Miere din carne
lactate produse din carne branzeturi
lapte pasari de curte Miere Tivadar
branza de capra porci Miere diverse flori branza
Miere carnea alba si rosie gaini de casa carnati
carne de porc carne procesata lactate carne
alte produse din carne | afumaturi lapte de capra branzeturi
carne de pasare carnati oua produse lactate
carnati mangalita cu | cas slanina salam
slanina cas de capra branza de vaca
carcasa de porc, sunca/kaizer produse din carne
vitd carne Carne Zoli
oud Carnati Weinberger
Alte produse
alinca dine bere DA
P M P . Vin tanar
dulceata paste vin .
. . . vin
magiun varza murata vin Nachbil .
. o s produse de patiserie
vin palinca produse handmade

zacusca
paine
ceramica

Miere
palinca
siropuri
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O alta localitate din . . .
, . . O alta localitate din
Nyiregyhaza judetul Szabolcs- Satu Mare .
Szatmar-Bereg judetul Satu Mare
produse de patiserie gem sapunuri handmade
coniac de cirese magiun dulciuri
gem de prune sucuri 100% naturale preparate din fructe si
legume
suc de mere
uleiuri aromatice
magiun
tuica de prune
ceaiuri
Paste
sapun de lavanda
produse de patiserie

Sursa:proprie

Intrebarea 16: Ati fi dispus sd cheltuiti mai mult pe un produs dacd ati sti cd provine de la un
producdator local?

Raspunsurile au confirmat in mod clar ca marcarea si etichetarea produselor locale pot fi importante
si rentabile: 79,04% dintre respondenti (181 de persoane) ar fi dispusi sa cheltuiasca mai mult daca
ar sti ca produsul provine de la un producator local.

Figura 30. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 16
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Sursa:proprie
Intrebarea 17: Dacd réspunsul la intrebarea anterioard este da, vd rugdm sd indicati cdt?

La aceasta intrebare ar fi trebuit sa raspunda doar cei 181 de persoane care au raspuns da la
intrebarea 16, dar un total de 193 de persoane au completat intrebarea; se poate observa totusi ca
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consumatorii sunt destul de sensibili la pret fata de produsul local: mai mult de 2/3 dintre ei ar fi
dispusi sa plateasca un pret mai mare pentru produsul local cu pana la 10%. Constientizarea este, de
asemenea, importanta din acest motiv: daca potentialii cumparatori sunt mai constienti de
numeroasele beneficii ale produselor locale, ar putea fi mai dispusi sa accepte o diferenta mai mare
de pret.

Figura 31. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 17
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Sursa:proprie
intrebdrile 18-23 examineazd demografia respondentilor.
Intrebarea 18: Vi rugdm sd specificati genul!

Conform distributiei de gen a respondentilor, 55,9% femei (128 persoane), 43,67% barbati (100
persoane) si 1 persoana (0,44%) nu au raspuns la intrebare.

Figura 32 Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 18
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Sursa: proprie

Intrebarea 19: Cdrei grupe de vérstd apartineti?

77 1
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30,13% dintre respondenti apartin grupei de varsta 50-59, 28,82% grupei de varsta 40-49, 17,03%
grupei de varsta 30-39 ani, 10,92% 65 ani, 7,86% 60-64 ani vechi, 4,8% cu varste cuprinse intre 19-29
si 0,44% cu varste intre 15-18 ani. Sub 14 ani nu au fost printre respondenti.

Figura 33. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 19
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Sursa:proprie

20. Care este locul dvs. de resedinta?

37,55% dintre respondenti (86 persoane) in Nyiregyhdza, 36,24% (83 persoane) in Satu Mare,
19,65% in alte localitati din judetul Szabolcs-Szatmdr-Bereg (45 persoane), 6,55% (15 persoane) si
locuieste in alte localitati din judetul Satu Mare.

Figura 34 Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 20

6.55%

= Nyiregyhaza
m Szabolcs-Szatmar-Bereg megye mas telepiilése
= Szatmarnémeti

Szatmar megye mas teleplilése

Sursa:proprie
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21. Care este nivelul de educatie finalizata?

Marea majoritate a respondentilor (77,73%) au o diploma universitara, 53,28% au o diploma
universitard (Msc, MA, doctorat) si 24,45% au o diploma universitara. 10,04% dintre absolventi au
diploma de liceu, in timp ce 8,76% au diploma de liceu. 2,26% au o scoald profesionala sau un
certificat de formare profesionald, 0,87% au 8 scoli primare sau mai putin.

Figura 35. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 21
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Sursa:proprie
Intrebarea 22: Cati membrii are gospodédria ta?

31,88% dintre respondenti sunt 2 persoane, 31% sunt 4 persoane, 23,14% sunt 3 persoane, 6,11%
sunt 1 persoana, 5,68% sunt 5 persoane si 2,18% sunt 6 persoane sau mai mult.

Figura 36. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 22
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Sursa:proprie
Intrebarea 23: Care este venitul net pe cap de familie in gospoddria dvs.?
Cercetarile arata o corelatie clara intre venit si consumul de alimente:

e pe de o parte, cei cu venituri mai mici cheltuiesc de obicei o proportie mai mare din
veniturile lor pe hrana;

e pe de alta parte, venitul mai mare este insotit de consumul de produse considerate a fi de
calitate superioara.

Acesta este si motivul pentru care este important sa vedem cat de mult aloca potentialii
consumatori produselor locale pe luna. Avand in vedere raspunsurile si salariile medii ale judetului,
nu se poate exclude faptul ca unii dintre cei 221 de respondenti ar fi putut inteles gresit intrebarea
(mai ales daca ludm in considerare rdaspunsurile privind numarul gospodariilor): majoritatea
respondentilor s-au plasat in categoria superioara a veniturilor, adica mai mult de 1/3 dintre acestia
au raportat un venit net pe cap de locuitor de peste 200.000 HUF (aproximativ 2.751 lei), ceea ce
inseamnd un venit net de 800.000 HUF pentru o familie de 4 persoane. Desigur, acesta poate fi
realitate, dar este mai probabil sa presupunem ca unii au declarat salarul primit si nu
proportionat neaparat cu numarul persoanelor din gospodarie.

Figura 37. Prezentarea rdspunsurilor la intrebarea 23
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Sursa;proprie
Rezumat

Situatia demografica a respondentilor:

Chestionarul a fost completat de un total de 229 de persoane, majoritatea din cele doua resedintelor
de judet, 86 din Nyiregyhaza, 83 din Satu Marei, 45 din alte localitati din judetul Szabolcs-Szatmar-
Bereg si 15 din alte asezari din judetul Satu Mare. Aproape 56% dintre respondenti au fost femei. In
distributia pe varste, cei cu varsta cuprinsa intre 40 si 59 de ani au fost cei mai reprezentati. Cea mai
semnificativa proportie de respondenti in functie de nivelul de Tnvatamant a fost cea cu studii

Partnerség egy jobb jovéért www.interreg-rohu.eu



* %ok
B °
* ..

CO interrey

EUROPAI UNIO

MAGYARORSZAG
KORMANYA

Romania-Magyarorszag

Eurdpai Regionalis Fejlesztési Alap

superioare (77,73%). Majoritatea respondentilor locuiesc in gospodarii cu 2-4 persoane. Pe baza
raspunsurilor, nivelul venitului pe cap de locuitor este relativ ridicat Tn mai mult de o treime din
gospodarii, peste 200.000 HUF.

Principalele constatari ale chestionarului:

Practic, a existat un numar mare de cumparatori de produse locale in randul respondentilor. Acest
rezultat este in conformitate cu ideile preliminare, deoarece dorinta de a completa un asemenea
chestionar este mai mare in randul celor interesati de subiect. Cei neinteresati prefera sa cumpere
produse locale pe pietele clasice, pietele producatorilor si magazinele de prezentare, dar este, de
asemenea, obisnuit sa se cumpere de la producator personal sau de acasa, direct de la ferma.
Aspectul negativ la produsele locale este ca majoritatea oamenilor cred ca sunt mai scumpe decat
produsele concurente sau sunt incomode, imprevizibile de cumparat. Informatiile despre produsele
locale sunt cel mai adesea obtinute de respondenti prin contacte personale, cunostinte si direct de la
producatori.

Produsele din carne si de macelarie sunt cel mai adesea cumparate in magazine de specialitate si
supermarketuri, in timp ce produsele lactate sunt, de asemenea, cumparate in mare parte in
supermarketuri si magazine mici. Respondentii merg cel mai adesea pe piete pentru a cumpara
legume si fructe si chiar si Tn acest caz cumpararea din supermarketuri este populara.
Hipermarketurile sau supermarketurile si magazinele cu reduceri sunt cele mai preferate pentru
achizitionarea de condimente sau pante aromatice. in cazul mierii si al produselor apicole,
aprovizionarea de la producator este cel mai important aspect. Cand se cumpara vin si alte bauturi
alcoolice, achizitionarea direct de la producator sau in supermarket este cea mai obisnuita.

Tendintele prezente au fost confirmate si de respondenti, potrivit carora turistii cauta tot mai des
produse locale in timpul calatoriilor si vacantelor. Peste 80% dintre respondenti au declarat ca
obisnuiau sa scrie o listd de cumparaturi, ceea ce arata ca incearca sa se gandeasca cu atentie, in
functie de nevoile lor. Prin proiectarea meniului si scrierea unei liste de cumparaturi, se poate evita
cumpdrarea impulsiva si generarea de risipa alimentara. Mai mult de jumatate dintre respondentii
din ambele judete sunt multumiti de oferta locala de produse, dar proportia celor care cred ca ar
putea fi mai diversificata este de peste 34%.

Pe baza experientei anterioare a respondentilor, cele mai mari probleme la cumpararea produselor
locale au fost urmatoarele:

e nu a fost posibil sa se achite cu cardul de credit,

e produse mai scumpe,

e selectie limitat3,

e  este posibil ca produsul dorit sa nu fie disponibil,

e nucunosteam producatorul, datele sale de contact.

Existd multe asemanari intre ofertele de produse din cele doua judete, ambele produc legume,
fructe, cartofi, varza, produse lactate, branzeturi, carne si produse din carne, oud, gemuri, miere,
bauturi alcoolice.

Se produc, de asemenea, specific in judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg:

e  prune,
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® mere,
e pepeni,
®  nuci,

®  magiun,
o Diferite palinci,
e visine.

iar la Satu Mare:

e diverse fructe de padure, capsuni, mure, agrise, zmeura, afine,
e ciuperci,
e varietati de vinuri.

5

MAGYARORSZAG
KORMANYA

Aproape 80% dintre respondenti sunt, in principiu, dispusi sa plateasca mai mult pentru produsele

locale, de obicei pana la 5 sau 10%.
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5 Strategia

5.1 Viziunea

in judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg si judetul Satu Mare, atat populatia zonei de frontierd, cat si
turistii care vin aici considera ca este important sa cumpere produse si servicii locale in mod regulat.
Cererea in crestere poate fi satisfacuta de grupul local consolidat de producatori si furnizori de
servicii, deoarece oferta disponibild este disponibila intr-un mod de inalta calitate, diversificat si in
acelasi timp previzibil. Marcile comerciale ofera o garantie de calitate pentru produsele si serviciile
locale, ceea ce Iintareste si Tncrederea consumatorilor. Marketingul si vanzarile locale si
transfrontaliere opereaza intr-un mod coordonat in mare parte, ceea ce, pe de o parte, ajuta
potentialii cumpdratori sa gdseasca produse si servicii locale si, pe de alta parte, face ca pozitia
producatorilor si a furnizorilor de servicii locale sa fie mai stabila.

Toate acestea contribuie la diversificarea economica si dezvoltarea durabild a judetului Szabolcs-
Szatmar-Bereg si a judetului Satu Mare, la promovarea unui mod de viata mai ecologic si mai sanatos
si la conservarea comuna a traditiilor locale.

5.2  Obiective strategice
Realizarea viziunii expuse mai sus poate fi realizata prin atingerea urmatoarelor obiective strategice.
1. Cresterea cererii de produse si servicii locale

Consumul de produse locale si servicii locale poate ajuta atat la consolidarea economiei locale, cat si
la Tmbunatatirea calitatii vietii populatiei. Cresterea cererii poate fi realizatd prin abordarea
potentialilor consumatori si formarea de atitudini. Atitudinile pozitive ale consumatorilor si formele
constiente de cumparaturi in urma obiectivului strategic sunt integrate treptat in obiceiurile
consumatorilor.

2. Integrarea turistica sporita a produselor locale

Pe langa consumul casnic, prin turismul local se pot face cunoscute produsele locale.
Integrarea sporita a produselor in turism are ca rezultat formarea unui nou strat de
cumparatori pentru producatori, o0 gama unica de produse de inalta calitate disponibile
clientilor si o sursa suplimentara de venit pentru economia locala.

3. Sprijinirea activitatilor producatorilor si intreprinderilor
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Afacerile locale sunt motorul economiei. Cheia intretinerii pe termen lung a intreprinderilor este
dezvoltarea continua, urmarind nevoile si tendintele consumatorilor si deservindu-le. Atingerea
obiectivului strategic va ajuta la supravietuirea pe termen lung si la dezvoltarea intreprinderilor
locale mici, de obicei mici, oferind astfel un mediu de trai producatorilor locali.

4. Consolidarea relatiilor transfrontaliere de productie si vanzare

Politica localda comuna privind produsele poate juca un rol semnificativ in consolidarea relatiilor
economice dintre judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg si judetul Satu Mare. Prin cooperare, rolul
regiunilor transfrontaliere este sporit, creste cererea de produse locale, creste nivelul de
constientizare a valorilor judetelor.

Figura 39. Sistemul tintd al strategiei

In judetele Szabolcs-Szatmar-Bereg si Szatmar, datorité productiei bine
organizate, promovarii consumului si vanzarilor, cererea de produse Si
servicii locale de nalta calitate si diverse este stabild, ceea ce intareste
pozitia pe piatd a producatorilor locali si a furnizorilor de servicii, face
economia de frontierd mai competitiva si imbunatateste mediul
inconjurator. promoveazad comportamentul constient al consumatorilor si
intdreste cooperarea interjudeteana.

1. Cresterea cererii de produse si servicii locale

2. Integrare turistica sporita a produselor
locale

3. Sprijinirea activitatilor producatorilor si
intreprinderilor

4. Consolidarea relatiilor transfrontaliere de
productie si vanzare

Sursa: proprie

Urmatoarele masuri sunt legate de obiectivele strategice ale caror detalii sunt stabilite in planul de
actiune:

77 1
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Prioritatea 1: formarea ideologiei legate de produsele si serviciile locale,
Prioritatea 2 Integrarea produselor si serviciilor locale in turismul regiunii,
Prioritatea 3 Consolidarea activitatilor producatorilor locali,

Prioritatea 4: Consolidarea cooperdrii interjudetene prin produse locale.

5.3  Definirea grupului tinta

n legatura cu strategia locald de dezvoltare a produselor si serviciilor, ar trebui ficuta o distinctie
intre participantii implicati direct si grupurile si partile interesate care pot fi afectati indirect de
cerere, oferta adica cei care pot influenta productia de produse locale. produse si servicii., vanzari,
consum.

Figura 40. Grupul tintd al strategiei

Grup tinta

Grup tinta direct | Grup tinta indirect

Turisti
Furnizori de servicii turistice

Producétori locali si furnizori Guvernele locale
de servicii Camere
Populatia locala Operatori de site-uri
comerciale
ONG-urile

Sursa proprie

Grupul tinta direct afectat de strategie include toti producatorii locali si furnizorii de servicii care
opereaza in judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg si judetul Satu Mare. Pentru ei, obiectivele mai
importante sunt asigurarea mijloacelor de trai, un venit stabil previzibil, posibilitatea de a-si dezvolta
afacerea si consolidarea economiei locale. Grupul tinta direct include si locuitorii rezidenti, pentru
care este foarte important sa poata utiliza produse si servicii de inalta calitate dintr-o sursa bine
cunoscuta si sigurd. Prin achizitionarea de produse de inalta calitate, consumatorii doresc sa-si
protejeze propria sanatate si a familiilor lor si pot juca un rol important in reducerea cantitatii de
deseuri si a impactului transportului asupra mediului si in dezvoltarea unui comportament mai
sanatos si mai durabil al consumatorilor.
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Grupul interesat indirect este extrem de larga: vizitatorii zonei de frontiera, furnizorii de servicii
turistice, restaurantele, administratia locala si judetene, camerele de agricultura, camerele de
industrie, ONG-urile, pietele si alti operatori comerciali pot face parte din acest grup.

e Tendintele turistice au suferit schimbari mari in ultimii ani. Excursionistilor si
turistilor le place din ce in ce mai mult sa cunoasca destinatia data prin
intermediul produselor locale si, ca urmare a cumparaturilor lor, pot simti ca
devin un pic parte din comunitatea locala. Desigur, calitatea inalta a produsului,
fiabilitatea si protectia mediului sunt, de asemenea, extrem de importante
pentru ei.

e Scopul furnizorilor de servicii turistice si al restaurantelor este de a oferi cea mai Tnalta
calitate posibilda a serviciilor oaspetilor lor, facandu-i astfel cunoscuti pe scara larga,
stabilizandu-si veniturile si oferind oportunitati pentru functionarea si dezvoltarea afacerii
lor. Pentru furnizorii de servicii turistice si furnizorii de servicii de catering, utilizarea si
vanzarea produselor locale din regiune, conexiunea la retelele locale de furnizori de servicii
poate Tnsemna noi relatii de afaceri, surse de venituri si oportunitati de dezvoltare.

e Pentru administratiile locale si judetene, camerele de agriculturd, camerele de industrie,
consumul larg de produse si servicii locale inseamna, de asemenea, o consolidare a
economiei locale, dezvoltarea afacerilor locale, consolidarea capacitatii de pastrare a
populatiei si puterea economica a regiunii .

e Pentru ONG-uri, unitatilor comerciale si altor furnizori locali de servicii, efectele pozitive ale
consumului de produse si servicii locale pot Tnsemna o imbunatatire a calitatii vietii,
pastrarea bazei de clienti, asezari viabile, adorabile, bune relatii umane si dezvoltarea
comunitatile.
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6 Plan de actiune
6.1 Prezentarea prioritatilor si masurilor

Prioritatea 1: dezvoltarea unei abordari a produselor si serviciilor locale

Denumirea masurii

1. Aplicarea de noi instrumente si metode pentru promovarea produselor locale in randul fiecarui
grup tinta

Justificare, fundal

Numeroase sondaje arata ca multi au preconceptii cu privire la produsele locale.
Acesti oameni cred ca produsele locale sunt mult mai scumpe decat un produs
similar produs intr-o fabrica mare si nu cunosc sau nu cunosc suficient de bine
beneficiile si efectele consumului lor asupra economiei locale. Merita sa Tncepeti
formarea atitudinii inca din copilarie, dar nu este niciodata prea tarziu, deoarece
copiii sunt mult mai receptivi la un stil de viata sanatos si la o abordare ecologica a
consumatorilor. Epidemia de coronavirus a evidentiat, de asemenea, importanta
consumului de alimente,produse local. Veniturile cheltuite la nivel local vor fi folosite
la nivel local, cu care putem creste viabilitatea intreprinderilor locale, crednd si
pastrand astfel locuri de munca. Alimentele produse local parcurg o distanta mult mai
mica de la producator pana la consumator decat produsele concurente, de obicei
importate. Asa numitul REL (RAS), adica produsele dintr-o retea cu aprovizionare
scurtd, au un impact mult mai mic asupra mediului, emisii mai putin daunatoare in
timpul transportului, precum si deseuri in urma ambalarii

Descrierea masurii si activitatilor

Promovarea produselor locale la diferite varste este posibild Tn moduri diferite:

e Copiii prefera sa manance alimente sanatoase daca sunt insotite de o experienta pozitiva.
n acest scop, gradinitele si scolile oferd oportunititi pentru degustiri de fructe si legume,
produse si metode de productie intr-un mod ludic in zilele de sanatate, degustari de
produse si demonstratii si vizite ale fermierilor. Gradinitele si mesele scolare pot include,
de asemenea, produse locale, in special fructe, legume, miere, diverse carne si produse
din carne, precum si lapte si produse lactate.

e Tinerii cu varsta peste 14 ani pot fi contactati cel mai eficient prin intermediul
platformelor online pe care le folosesc (in prezent, de exemplu, Instagram, YouTube,
TikTok sau Twitch). Prin intermediul acestor interfete, este recomandabil sa desfasurati o
campanie promotionald, bazata in principal pe informatii vizuale, intr-un mod atractiv
pentru grupa de varsta - in principal cu implicarea persoanelor pe care le cunosc si le
recunosc. In spiritul educatiei experientiale, o vizitd de grup a fermierilor sau participarea
la o demonstratie adaptata la caracteristicile generatiei in cauza poate avea, de
asemenea, un efect pozitiv in cazul lor. Aceasta grupa de varsta este, de asemenea, foarte
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sensibila la problemele de mediu, deci este recomandabil sa ne concentram asupra
impactului pozitiv asupra mediului al produselor si serviciilor locale in comunicare.

e De asemenea, poate fi atractiv pentru adulti sd organizeze o campanie online, precum si
degustari de produse si campanii de formare a atitudinii la diferite evenimente si
asteptari. Cu o segmentare a grupului tinta, merita evidentiat cei mai receptivi la subiect,
aprox. Membrii populatiei adulte in varsta de 30-50 de ani cu un nivel ridicat de educatie
si nivel de venit. Este recomandabil sa le abordati cu un marketing concentrat:

o Unul dintre cele mai importante lucruri pentru localnici poate fi aprovizionarea
eficienta si flexibild, adica au nevoie de informatii practice despre ce, cand si de la
cine pot cumpara cel mai usor;

o 1n cazul turistilor, scopul este sa castige experienta si sa cunoasca destinatia data
cat mai profund posibil, deci merita sa organizezi diverse evenimente bazate pe
produse locale sau sa le si prezinti.

Prin monitorizarea regulatd a obiceiurilor consumatorilor, putem obtine o imagine continua a
efectelor programului. Sondajul trebuie realizat sub forma unui chestionar pentru fiecare grup
tinta. Primul sondaj ar trebui realizat la inceputul programului, urmatorul anual, iar ultimul la
sfarsitul programului. Rezultatele ar trebui evaluate in fiecare an dupa ancheta si, daca este
necesar, strategia de comunicare si instrumentele utilizate pentru a forma abordarea utilizata
pana acum ar trebui modificate. Prin evaluarea rezultatelor, efectele programului pot fi, de
asemenea, demonstrate in mod eficient.

Organizatiile in cauza

e @Gradinite si scoli din cele doua judete

e Administratiile locale si judetene

e Camera de comert si industrie a judetului Szabolcs-Szatmar-Bereg
e Camera de Comert, Industrie si Agricultura Satu Mare

e Asociatia Camerei Mestesugarilor

e Administratori de piata si organizatori de targuri comerciale

e  ONG-urilocale

Grupuri tinta

e Populatia judetelor, inclusiv
o copii prescolari si de varsta scolara
o o elevide liceu, studenti
o varsta mijlocie si varstnici

e  Producatorii locali si furnizorii de servicii din judete

Cost estimat

aproximativ 1.500.000 HUF / 20012 RON pe an
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Durata implementarii

De mai multe ori pe an timp de cel putin 5 ani

Prioritatea 2 Integrarea produselor si serviciilor locale in turismul din regiune

Titlul masurii

2. Cunoasterea mai larga a produselor locale prin implicarea organizatiilor de turism

Justificare, fundal

Tn zilele noastre are o valoare tot mai mare turismul intern, inclusiv turismul spa si
balnear, precum si cel activ (de ex. Turism cu bicicleta si pe apa, drumetii), cultural,
religios, rural si gastroturism. Devin din ce Tn ce mai populare, devenind din ce in ce
mai populare Tn mediile rurale si calme. recreere. Produsele locale pot fi atractive
pentru turisti in mai multe moduri:

e pe de o parte, oricare ar fi scopul de a vizita o destinatie, multi cauta in mod special
specialitati locale, in special in domeniul gastronomiei;

e pe de alta parte, produsele locale sunt potrivite pentru a castiga experienta - indiferent
daca este vorba de un atelier vizual sau faptul cd oaspetele este implicat in productia
produsului dat;

e in al treilea rand, sunt fericiti sa ia acasa suveniruri si suveniruri din excursiile si
sarbatorile lor.

Suvenirurile pot fi alimente produse de producatori locali sau asa-numitele produse nealimentare,
de asemenea. in cazul suvenirurilor de tip alimentar, este important ca acestea si nu necesite
nicio depozitare sau ricire special3. in cazul produselor destinate cadourilor, aspectul atrigator si
estetic si ambalajul individual sunt de o importanta deosebita. Cooperarea cu diferite organizatii
turistice (de exemplu birouri TDM), precum si cu cazare si atractii turistice este o oportunitate
foarte buna de a extinde vanzarile de produse locale. Cooperarea dintre producatorii locali si
organizatiile de turism este de obicei dificild - in special peste granite. Stabilirea relatiilor poate fi
mult facilitata de o organizatie intermediara, care poate fi o organizatie municipala, de stat, civila
sau chiar privata.

Descrierea masurii si activitatilor

Prin extinderea vanzarilor de produse si servicii locale, putem promova functionarea stabila pe
termen lung a intreprinderilor si, astfel, consolidarea economiilor locale. Atunci cand se integreaza
produsele locale in turism, este important ca produsul sau experienta sd fie usor accesibile
turistilor. Putem consolida consumul de produse si servicii locale prin urmatoarele activitati:

e Rafturi locale de produse la atractiile turistice: Proiectati rafturi intr-un loc vizibil in mod
clar vizitatorilor, unde produsele lor realizate de producatorii locali si din jur pot fi vazute
si achizitionate local. de exemplu. la intrarea Gradinii Zoologice Nyiregyhdza sau a
Castelului Karolyi din Carei, Si in magazinul de suveniruri.

e Utilizarea produselor locale in spatii de cazare: in spatiile de cazare in care sunt oferite
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mese, trebuie acordata preferinta ingredientelor care provin din zona sau din zona
inconjuratoare. Folosind ingrediente locale, oaspetii pot afla, de asemenea, mai multe
despre specialitatile locale si preparatele traditionale.

e Vanzarile de produse locale la cazare: rafturile de produse locale pot fi, de asemenea,
amenajate la cazare, asa cum am mentionat anterior, de unde cei interesati pot cumpara
mancare familiara si populara si alte suveniruri.

e Pachete locale de produse: pachetele cadou pot fi puse impreunda din produsele
producatorilor locali, astfel incat turistii sa poata cumpara mai multe produse in acelasi
timp si producatorii sa aiba o clientura sigura. Pentru a organiza acest lucru, este nevoie
de cooperare la nivel local, care poate fi coordonata si de municipalitati, organizatii locale
de turism sau unitati de cazare. Pe langa pachetele cadou pentru turisti, asa-numitele De
asemenea, ,pachetele de primar” date de primari oaspetilor lor oficiali care intra si
petrecerea gazda in timpul caldtoriilor lor interne si externe. Pachetele de Tnalta calitate
ajuta, de asemenea, la construirea imaginii asezarii. Toate acestea pot fi organizate la
nivel judetean si regional: judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg si judetul Szatmar pot compila,
de asemenea, un pachet comun cu produsele lor tipice.

e Utilizarea produselor locale in restaurante si unitati de catering: in zilele noastre,
utilizarea de materii prime de Tnalta calitate, ecologice, produse la nivel local, devine din
ce in ce mai importanta pentru gestionarea din ce in ce mai multe restaurante. Existenta
unei oferte alimentare bazata in mare parte pe ingrediente locale este, de asemenea, un
excelent instrument de marketing, intrucat oaspetii o vad si ca un fel de masura de Tnalta
calitate. Chiar daca meniul complet nu se bazeaza pe specialitati locale, puteti oferi, de
asemenea, un meniu de degustare local personalizat, cu o pereche de bauturi. n plus,
zilele si saptamanile tematice pot fi organizate in functie de fiecare regiune si pot fi
prezentate mancaruri tipice de peste granitd. Cooperarea dintre restaurante si
producatori este beneficd pentru ambele parti, deoarece ofera producatorului o baza
stabild de clienti, iar restaurantul cu ingrediente locale de Thalta calitate.

e Aparitia produselor locale la evenimente regionale: evenimentele cu tematica
gastronomica si, eventual, programe suplimentare ofera o buna oportunitate
de a creste in continuare calitatea si varietatea evenimentelor regionale si a
ofertelor de festivaluri. Pentru ca aceste evenimente sa atraga cat mai multi
vizitatori, trebuie oferita o oferta culinara de Tnalta calitate, care poate fi
completata de programe culturale si de agrement colorate suplimentare.
Produsele locale de calitate pot pune bazele autenticitatii evenimentului, fie ca
este vorba de un program gastronomic tematic sau de alt tip de program. Este
recomandabil ca organizatorii evenimentului sa colaboreze indeaproape cu
producatorii locali, astfel incat vizitatorii sa poata cunoaste, gusta si lua acasa
mancarurile si produsele traditionale din regiune cat mai larg posibil.

e Programe gastronomice tematice bazate pe produse locale:

o Integrarea produselor locale in turism poate fi imbunatatita si mai mult
daca diferitii organizatori locali din turism se reunesc si organizeaza zile
sau saptamani tematice bazate In mod special pe invdtarea despre
produsul local si produsele alimentare. in aceste zile, restaurantele care
se alatura initiativei se angajeaza sa compileze si sa prezinte oaspetilor
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un meniu cu preparate din produse locale.

o In plus, este posibil s3 se creeze trasee sau chiar excursii organizate de
mai multe zile, la statile in care cei interesati pot gusta special
mancarea locala sau pot vizita producdtorii si pot cunoaste personal
metodele de productie.

o Pentru ca gusturile si specialitatile locale sa supravietuiasca mult timp si
sa fie mostenite In continuare, acestea ar trebui facute cunoscute cat
mai larg posibil. Tn acest scop, cei interesati pot cunoaste aceste
specialitati prin diferite cursuri organizate de gatit, pot experimenta
gatitul si alte instruiri.

Pentru a implementa activitatile, este recomandabil sa folositi propriul site
web, sa il actualizati continuu, precum si sa creati o aplicatie de telefonie
mobila, precum si sa utilizati site-uri de retele sociale si sa postati reclame
vizate pe acestea pentru a ajunge la cel mai larg public posibil.

e Dezvoltarea si comercializarea pietei producatorilor: turistilor le plac pietele
producatorilor locali, deoarece cumparand de acolo se pot integra putin in
comunitatea locala si pot cunoaste personal producatorii produselor
cumpadrate. Prin activitati de marketing eficiente, acele piete producatoare care
au potential turistic pot fi promovate pe scara larga, astfel incat vizitatorii sa
poata cunoaste si mai bine produsele si gusturile locale din regiune.

e Produse locale in turismul MICE: in timpul evenimentelor de afaceri si a
evenimentelor de consolidare a echipei organizate in judetele Szabolcs-
Szatmar-Bereg si Satu Mare, gazdele ar trebui sa se straduiasca sa utilizeze cat
mai multe ingrediente locale posibil in catering. Daca participantii se confrunta
cu un standard ridicat de ospitalitate locala, acestia se vor intoarce ca turisti
intr-un numar mai mare.

Organizatiile in cauza

e Administratiile locale si judetene

e Camera de comert si industrie a judetului Szabolcs-Szatmar-Bereg
e Camera de Comert, Industrie si Agricultura Satu Mare

e Asociatia Camerei Mestesugarilor

e Asociatia Partium pentru dezvoltare rurala si agricultura

e  Organizatii locale de turism

e (Cazari

e  Restaurante

Grupuri tinta
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o  Turisti

e Administratiile locale

e  Producatorii locali si furnizorii de servicii din judete
e  Organizatii locale de turism

e (Cazari

e  Restaurante

Cost estimat

20.000.000 HUF / 266833 RON pe an

Durata implementarii

Tn mod continuu timp de cel putin 5 ani

Prioritatea 3 Consolidarea activitatilor producatorilor locali

Titlul masurii

3. Organizarea de traininguri, evenimente, promovarea networkingului

Justificare, fundal

O parte semnificativa a timpului producatorilor locali este dedicata productiei si
vanzadrilor, astfel acestia au putin timp de a construi relatii economice sau de a-si
extinde cunostintele profesionale. Construirea de relatii profesionale este importantd,
deoarece se pot deschide noi oportunitati pentru producatori, acestia pot castiga
experienta si inspiratie, pot fi stabilite colaborari cu alti producatori si pot intalni, de
asemenea, stratul potential de cumparator. Produsele locale devin deseori populare
printre consumatori datorita metodei traditionale de productie si este foarte
important sa mentineti aceasta valoare pe termen lung. Cu toate acestea, pentru a
creste viabilitatea intreprinderii si pentru a largi cercul de clienti, sunt necesare
dezvoltarea si reinnoirea continud. Extinderea cunostintelor lor profesionale poate fi
de mare ajutor producatorilor localiin acest sens.

Descrierea masurii si activitatilor

e Organizarea de workshop-uri si evenimente locale: la evenimente,
producatorii pot primi informatii utile, isi pot prezenta reciproc procesul de
productie, isi pot Impartasi experientele, pot stabili relatii economice intre ei si
astfel isi pot extinde cercul de clienti.

e Formare pentru producatorii locali: abilitatile antreprenoriale ale
producdtorilor locali sunt adesea incomplete, functioneaza conform unor
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scheme bine cunoscute si sunt mai putin deschise catre solutii noi. Cu instruiri
si extinderea abilitatilor antreprenoriale, acestia au posibilitatea de a-si
dezvolta activitatile. Cu implicarea expertilor, este recomandabil sa selectati
subiectul instruirilor, cum ar fi:

o tehnologie de ambalare,
0 vanzari,
o solutii inovatoare de productie,
o utilizarea instrumentelor ecologice,
o cunostinte materiale,
o oportunitati de sprijin pentru dezvoltarea afacerilor,
o pregatirea unui plan de afaceri,
o cunostinte fiscale,
o cunostinte privind protectia solului,
o stabilirea si mentinerea colaborarilor,
o modificari legislative,
o reglementari privind siguranta alimentelor,
o reglementari veterinare,
o marketing de produse vizat,
o marketing online, cunostinte de marketing online,
o dezvoltarea de cunostinte de comunicare, cunostinte de comunicare de valoare,
o cunostinte juridice, oportunitati,
0 marca, dezvoltarea marcii, intretinerea,
o extinderea cunostintelor IT,
o cunostinte locale, imbunatatirea identitatii,
o extinderea competentelor lingvistice,
o gestionarea resurselor umane,
o cunostinte si management financiar etc.

Organizarea evenimentelor necesitd o organizatie sau manageri desemnati care sa reuneasca pe
cei interesati de formare, ateliere si experti.

Organizatiile in cauza

e Administratii locale si judetene
e Camera de comert si industrie a judetului Szabolcs-Szatmar-Bereg
e Camera de Comert, Industrie si Agricultura Satu Mare

e Asociatia Camerei Mestesugarilor
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e  Camera Nationala de Agricultura
e  Organizatii locale de turism

e  Asociatia Partium pentru dezvoltare rurala si agricultura

Grupuri tinta

e Producatorii locali si furnizorii de servicii din judete

Cost estimat

500.000 HUF / 6671 RON pe an

Durata implementarii

De mai multe ori pe an timp de cel putin 5 ani

Prioritatea 4: Consolidarea cooperarii interjudetene prin produse locale

Titlul masurii

4. Implementarea programelor de parteneriat transfrontalier

Justificare, fundal

Judetul Szabolcs-Szatmar-Bereg si judetul Satu Mare au, de asemenea, o lunga traditie in
productia de produse locale. Activitatea agricola a jucat si continud sa joace un rol cheie in
economia locald din ambele judete. Cele doua judete au trasaturi geografice naturale similare si,
in consecinta, oportunitatile si problemele lor economice au multe asemanari. Exista o relatie de
infratire intre Nyiregyhaza si Satu Mare de mai bine de douazeci de ani, dar exista si astfel de
parteneriate intre asezari mai mici - aprofundarea lor in continuare poate aduce beneficii clare
ambelor judete, atat din punct de vedere economic, cat si cultural. Cele mai importante elemente
ale cooperarii sunt comunicarea stransa, explorarea problemelor, cautarea raspunsurilor comune,
formarea parteneriatului. Pe de o parte, dezvoltarea produselor si serviciilor locale poate fi legata
de aceasta prin turism, intrucat oferta turistica din cele doua judete este extrem de bogata, cu
multe valori de valoare locala, judeteand, nationald si chiar europeana; pe de alta parte, relatiile
transfrontaliere cu furnizorii si vanzarile, oportunitatile de schimb de experienta si cunostinte pot
fi extinse datorita cooperarii producator-cumparator.

Descrierea masurii si activitatilor

Cooperarea poate fi aprofundata in continuare in urmatoarele moduri:

e Proiectarea rafturilor de produse locale la atractiile turistice cunoscute ale judetelor, de
ex. Gradina Zoologica Nyiregyhaza, Castelul Karolyi din Carei. Produsele si specialitatile
ambelor judete pot fi plasate pe aceste rafturi si pot fi plasate diverse materiale
informative despre judete si oferta acestora.

e Sistemul de marci comerciale: cele doua judete fsi vor crea si opera in comun propriul
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sistem de marci comerciale de produse locale. Marca comerciald este un fel de garantie
pentru clienti, deoarece acestia stiu ca produsul pe care il cumpara indeplineste cerintele
sistemului marcii comerciale. Produsele de marca pot juca, de asemenea, un rol major in
activitatile de marketing regionale.

e  Pregatirea unei publicatii de marketing comune: publicatia contine o prezentare a
produselor locale si a producatorilor din cele doua judete, detaliile de contact ale acestora
si oferta de programe aferentd. Ca parte a marketingului comun, va puteti crea propria
imagine.

e Crearea unui site web comun si a unei retele sociale: in scopul marketingului comun, este
important sa creati un site web sau o retea sociala legata de cooperare, precum si sa il
completati cu continut continuu, unde cei interesati sa poata afla despre activitate.

e  Programe de schimb: excursii si programe tematice pot fi organizate pentru producatorii
din cele doua judete, unde participantii se pot familiariza cu producatorii din celalalt
judet, isi pot extinde cunostintele profesionale, pot face schimb de experiente si se pot
inspira din practicile Tnvatate.

e  (Calatorii de studiu Tn alte regiuni: organizarea de excursii tematice comune pentru
producatorii din judete, unde acestia pot face cunostinta cu initiativele de promovare a
produselor locale din alte judete, destinatii si alte tari.

e Consolidarea relatiilor de infratire: aprofundarea relatiei deja existente, pe langa
delegatiile oficiale, delegatiile formate din producatori locali pot calatori si la
evenimentele localitatilor, care isi pot prezenta activitatile si produsele la
evenimente

Atunci cand se organizeaza programe de schimb si tururi de studiu, este bine sa se
puna accent pe acele restaurante si cazari care participa la cooperare, si sunt clientii
si partenerii producatorilor locali.

Organizatiile in cauza

e Administratiile locale

e Camera Nationala de Agricultura

e Camera de comert si industrie a judetului Szabolcs-Szatmar-Bereg
e Camera de Comert, Industrie si Agricultura Satu Mare

e  Asociatia Camerei Mestesugarilor

e  Organizatii locale de turism

e (Cazari

e Restaurante

e Asociatia Partium pentru dezvoltare rurala si agricultura

Grupuri tinta

e Producatorii locali si furnizorii de servicii din judete
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Cost estimat

10.000.000 HUF / 133416 RON pe an

Durata implementarii

De mai multe ori pe an timp de cel putin 5 ani
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6.2 Programare

3

MAGYARORSZAG

Tabelul 5 Programul mdsurilor

Activitate

2021

2022 2023

1. Aplicarea de noi instrumente si metode pentru
promovarea produselor locale in randul fiecarui
grup tinta

2. 0 mai mare constientizare a produselor locale
prin implicarea organizatiilor de turism

3. Organizarea de traininguri, evenimente,
promovarea networkingului

4. Implementarea programelor transfrontaliere de
parteneriat
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7 Cadrul de implementare
7.1  Contextul organizational

Implementarea activitatii necesita o cooperare stransa intre cele doua judete. Implementarea cu
succes a acestor interventii necesita dezvoltarea unui acord de cooperare, care sa includa
angajamentul liderilor organizatiilor regionale relevante fatd de program. In plus fatd de acord,
persoanele responsabile pentru sarcinile care trebuie indeplinite si fondul lor organizatoric trebuie
sa fie definite cu precizie.

Managementul resurselor umane si considerentele privind eficienta costurilor trebuie
luate in considerare la crearea mediului organizational. Pe baza acestui fapt, se propune
ca pregdtirea profesionala necesara sa fie asigurata de personalul desemnat de cele
doua judete si, In cadrul acestuia, in primul rand de organizatiile judetene care opereaza
deja organizatii profesionale.

Gama de organizatii propuse pentru implicare:

e  Municipiul judetului Nyiregyhaza,

e Administratia locala a judetului Szabolcs-Szatmar-Bereg,

e Camera de comert si industrie a judetului Szabolcs-Szatmar-Bereg,

e Directia judeteana a Camerei Nationale de Economie Agricola Szabolcs-Szatmar-
Bereg,

e Tourism Nonprofit Nyiregyhaza Ltd.,

e Biroul Pactului Nyiregyhaza,

e Comunitatea cosului Nyiregyhaza,

¢ Administratia locala Satu Mare,

e Consiliul Judetean Satu Mare,

e Camera de Comert, Industrie si Agricultura Satu Mare,

e Camera mesteéugarilor,

e Asociatia Partium pentru dezvoltare rurala si agricultura,

e alte municipalitati.

Organizatiile participante vor implementa in comun masurile specificate. Responsabilitatile acestora
includ urmatoarele activitati principale:

e cercetarea produselor si serviciilor locale oferite in zona de frontierd, compilarea unui
cadastru,

e calificarea produselor locale (de exemplu, dezvoltarea si functionarea unui sistem de marci
comerciale),

e sondaje periodice privind comportamentul consumatorilor,

e  contact cu membrii grupurilor tinta,

e informatii despre programe,
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e cooperare strdnsa, comunicare regulatd cu organizatiile profesionale in cauza,
administratorii de piata,

e participarea activa la organizarea de evenimente comune,

e  ajutarea produselor locale sa se raspandeasca cat mai larg posibil,

e organizarea de activitati promotionale legate de produsele locale intre diferite grupuri tinta,
marketing,

e monitorizare si evaluare continua.

Deoarece activitatile, prin natura lor, necesita o munca continua pe termen lung, si angajament din
partea organizatiilor, este important ca partenerii sa fie implicati in cooperare, care pot lua acest
angajament.

7.2  Finantare

Utilizarea fondurilor de subventionare ale Uniunii Europene pentru 2014-2020 se va fincheia n
curand, iar perioada 2021-2027 este inca planificatd, astfel incat in prezent nu se stie exact in ce
constructie, in ce suma si pentru ce activitati va fi posibila aplicati pentru fonduri legate de subiect.
Cu toate acestea, se poate determina gama resurselor financiare disponibile, disponibile si
mobilizabile, care este ilustrata in figura de mai jos.

Figura 41. Surse potentiale de finantare pentru strategie

Fondurile Resurse Resurse
Uniunii disponibilela  disponibile |a
Europene nivel national nivel local

Programe
operationale Credite alocate de
pentru perioada guvern
2021-2027

Autosuficienta
organizatiilor
responsabile

Venituri din

Programe L
operatiuni,

transfrontaliere si
transnationale

Cofinantare

nationala

productie si
servicii

Surse directe de la Proiecte finantate
Bruxelles individual
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Sursa: proprie
Resurse asteptate:
Pe partea maghiara:

e  Programul Operational de Dezvoltare Economica si Inovare Plus (GINOP Plus)
e  Programul Operational de Mediu si Eficienta Energetica Plus (KEHOP Plus)

e  Programul operational de dezvoltare a zonei si a decontarilor Plus (TOP Plus)
e  Programul Operational de Dezvoltare a Resurselor Umane Plus (EFOP Plus)

e  Programe de frontiera romano-maghiare

e  Programe maghiar-slovac-ucrainean-roman

* Programe internationale de ex. Interreg Europa Centrala, Programul transnational al Dunarii,
Interreg Europa

¢ Surse directe n Bruxelles de ex. Orizont 2020, Europa pentru cetateni, LIFE

¢ Resurse interne vizate

* Resurse municipale

e Sursa proprie

Pe partea romana:

e Programul Operational Regional pentru Nord-Vest

e  Programul operational de educatie si ocupare

e  Programul operational de crestere inteligenta si digitalizare

e  Programul Operational de Dezvoltare Durabila

e  Programe de frontiera romano-maghiare

e Programe maghiar-slovac-ucrainean-roman

e  Programe internationale de ex. Interreg Europa Centrald, Programul transnational al
Dunarii, Interreg Europa

e Surse directe Tn Bruxelles de ex. Orizont 2020, Europa pentru cetdteni, LIFE

e Resurse interne vizate

e Resurse municipale

e  sursa proprie

Surse directe de producatori:
* Resurse de dezvoltare a afacerii care pot fi solicitate de producatorii locali

« imprumuturi pentru dezvoltarea afacerilor
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Scopul monitorizarii este de a monitoriza continuu progresul programului, de a identifica si gestiona
problemele in timp util. Comunicarea eficienta intre partile implicate n proiect este esentiala pentru
monitorizarea cu succes. Scopul evaluadrii este de a examina efectele programului Tn urma unei

revizuiri complete.

Tabelul 6 Monitorizare si evaluare

Viziune

n judetele Szabolcs-Szatmar-Bereg si Satu Mare, datoritd productiei bine
organizate, promovarii consumului si vanzarilor, cererea de produse si servicii
locale de Tnalta calitate si diverse este stabila, ceea ce intareste pozitia pe
piata a producatorilor locali si a furnizorilor de servicii, face economia de
frontiera mai competitiva si imbunatateste mediul inconjurator. promoveaza
comportamentul constient al consumatorilor si intareste cooperarea

interjudeteana.

Obiectiv specific

1. Cresterea cererii
de produse si
servicii locale

2.Integrare
turistica sporita
a produselor
locale

3. Sprijinirea
activitatilor
producatorilor si
intreprinderilor

4. Consolidarea
relatiilor
transfrontaliere
de productie si
vanzare

2. Integrarea

4. Consolidarea

1. Formarea unei . 3. Consolidarea cooperarii
.. produselor si v . .
Lo, abordari a . activitatilor interjudetene
Prioritati . serviciilor locale .. . .
produselor si N . . producatorilor prin produse
. in turismul din .
serviciilor locale N locali locale
zona
1. Aplicarea de noi 2. O mai mare
instrumente si constientizare a 3. Organizarea 4,
metode pentru produselor de traininguri, Implementarea
Prevederi promovarea locale prin evenimente, programelor de
produselor locale in implicarea promovarea parteneriat
randul fiecarui grup | organizatiilor de | networkingului transfrontalier
tinta turism
Numarul de Numarul de Numarul de Numarul de
Indicatori de persoane implicate organizatii evenimente programe
monitorizare in programe turistice profesionale implementate
(persoane) implicate (buc) realizate (buc) (buc)
Rezultate
2000 10 10 15
asteptate
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7.4 Analiza riscurilor

n timpul implementarii masurilor specificate, pot apirea o serie de obstacole, care au fost grupate
in functie de probabilitatea lor de aparitie.

Tabelul 7. Prezentarea riscurilor

Gradul de
Factor impact al Managementul riscurilor
riscului

Factori de risc de probabilitate scazuta ‘

Schimbare nefavorabila a o L
Monitorizare continua Sl cunoastere a

reglementarilor juridice mediu modificarilor legislative, rdspuns la timp
referitoare produselor locale la acestea.

Tnainte de a incepe cooperarea, este
Conflicte in parteneriate, necesar sa se pund bazele
contradictie profesionala adica parteneriatului, sa se defineasca
personala, intre membri responsabilitatile si sa se numeasca cei

organizatiilor organizatorice responsabili, sa se defineascd canalele
de comunicare corespunzatoare.

puternic

Factori de risc de probabilitate medie

Intarzierea activitatilor, schimbarea Monitorizare continua si comunicare

. mediu A . .
programului eficienta intre implementatori
Prelungireain timp a pandemiei . o

L A . Asistarea sectorului turistic, promovarea
a pus pe cei din turism intr-o puternic . . .

SR turismului intern la nivel de stat
pozitie dificila
Restaurantele se afla intr-o pozitie o . s e
e e s pozi Producatorii locali trebuie sa isi extinda
extrem de dificila din cauza . S . .
. . N . s mediu baza de clienti prin crearea de noi relatii
coronavirusului, ceea ce inseamna ca .
« de afaceri
nu pot cumpara produse locale
La selectarea implementatorilor
Lipsa expertilor corespunzatori sau profesionisti, trebuie sa aveti grija sa
plecarea temporara de la personalul mediu aveti educatia si experienta profesionala
de implementare adecvate, precum si sa coordonati
temeinic sarcinile asteptate
Comunicarea regulatd ar trebui sa
Motivarea grupului tinta este foarte outernic sublinieze continuu beneficiile asteptate

dificila ale programului, facand astfel

participarea atractiva

Sursa :proprie
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8 Atasamente

Kerdoiv a helyi termek fogyasztoi
szokasokrol / Chestionar privind
obiceiurile consumatorilor de produse
locale

Tisztelt Szabolcs-Szatmar-Bereg megyei s Szatmar megyei lakosok!
Stimati locuiton ai judetelor Szabolcs-5zatmar-Bereq, respectiv Satu Mare!

A Szabolcs-Szatmar-Bereg Meagyei Kereskedelmi és Iparkamara a Szatmarnémeti
Kereskedelmi, Ipari és Mezdgazdasdgi Kamardval &s a Kisiparosok Kamardjaval kizdsen a
térzégi foglalkoztatottsdg nivelése, a hataron atnydld munkaerd-piaci mobilités erdsitése és
a kamarak kizdtti szakmai egyimtmikidés fejlesziése érdekében palydzatot nyljtott be az
Interreg V-4 Romania-Magyarorszag Programra. A program keretében nyertes ENCOCH - &
kamarak kizotti egylittmikidés erdsitése a foglalkoztatds javitasa érdekében Szatmar és
Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében cimi projekt szakmai megvaldsitasanak eqyik |épése egy
kbzis, a helyi termékek ismeretével és fogyaszasdval kaposolatos kérddives vizagalat
lebonyolitdsa. A felmérés célja, hogy pontos képet kapjunk a térzéq lakossaganak helyi
termékekkel kapcsolatos attitddjérdl és hogy célzott imézkedések hatdsara a hataron atnyuld
program keretében erdsddjén a téreég gazdasdga a helyi termékek és szolgdhatisok
fogyasztasa altal is. A kérddiv kitthése anonim. A kérddiv kitdltésére 2021. januér 11-ig van
lehetdsén.

Kérjiik, hogy a kérddiv kitéltésével On is segitse munkankat! Egyittmikidését eldre is
kbzzdnjik!

Camera de Comert si Industrie din Szabolcs-Szatmar-Bereg impreuna cu Camera de Comert,
Industrie 5i Agriculturd Satu Mare 5i Asociatia Camera Mestesugarilor, deruleaz 3 impreund
un proiect Interreg V-4 Romania-Ungaria prin care se urmareste imbunatdtirea gradului de
ocupare regionald a fortei de munca, mobilitatea pietei muncii din regiune, precum i
ibunatétirea cooperarii profesionale. O etapa in cadrul proiectului aprobat ENCOCH -
intérirea colaborérii intre camere in vederea imbunétatiri ocuparii fortei de muncs, prevede
elaborarea unui chestionar privind notorietatea 5i consumul anumitor produse pe plan local.
Scopul acestui chestionar este 53 obtinem o imagine clard despre cunostintele populatisi in
ceea ce priveste aceste produse, urméand ca, prin anumite metode specifice, prevazute in
cadrul proiectului, 5d contribuim la dezvoltarea economiei locale incurajdnd consumul unor
astfel de produse. Completarea chestionarului este anonim3 si poate fi facutd pané la
11,1.2021.

Completarea acestuia ne va fi de mare ajutor! VA multumim anticipat pentru timpul acordat!

Magyné Varga Katalin

kamara fatitkar / Secretar General

Szabolcs-Szatmar-Bereg Megyei Kereskedelmi és lparkamara / Camera de Comert 5i
Industrie Szabolcs Szatmar Bereg

Daniela Micoleta Culic

igazgatd / Director

Szatmarnémeti Kereskedelmi, Ipari és Mezdgazdasagi Kamara / Camera de Comert, Industrie
Chestionars =i Aariculturd Sata Mare

> https://forms.gle/EKZtgyaX1A4DXPT58
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Josef Hilzli
titkar / Secretar

Kisiparosok Kamaraja Egyesiilet / Asociatia Camera Mestesugarilor

*Kitelezd

1. 1. Szokott helyi/ostermeldifkistermeldi termékeket vasarolni? / Cumparati
produse localeftraditionale/de la micii producatori?

Soronként csak egy ovélist jeldljdn be.

I lgen / Da

) Nem /Nu

2. 2. Amennyiben az eldzo kérdésre adott valasza igen volt, akkor kérem, jeldlje
meg, hogy hol szokott ilyen termékeket vasarolni. / In masura in care ati raspuns
pozitiv la prima intrebare, va rugam sa ne indicati locul de unde achizitionati
astfel de produse.

Tobb vdlaszt is megjelélhet! [ Se acceptd i mai multe rispunsuril
Valassza ki az dsszeset, amely érvényes.

[ | Csaladen belil / in familie

|:| Termeldtd| személyesen / Personal, de la producator

|:| Haztal, kdzvetleniil a gazdasagbal / Direct din gospodaria producatorului

|:| Piacon, termeldi piacon, mintabokban / Din piatd, magazin de specialitate etc

|:| Fesztivalokon, vasarokon &z egyéb turisztikai rendezvényeken / De la festivaluri, targuri
zau alte evenimente turistice

|:| Bevasarld kirben / Cernc de cumparatori
[ | webéruhdzban / Online

|:| Ettermektdl, szallashelyekid] / Restaurante, locuri de cazare
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3. 3. Amennyiben az 1. kérdésre adott valasza nem volt, akkor kérem. jeldlje meg,
hogy miért nem! / Daca la prima intrebare raspunsul Dumneavoastra a fost
negativ, Va rugam sa ne indicati de ce afi raspuns in acest mod!

Tébb vilaszt is megjelélhet! [ Se acceptd si mai multe rédspunsuri!
Vélazsza ki az dsszeset, amely érvényes.

[ | Drégébb / Este mai scump
|:| Mem tud hozzéjutni / Nu am acces la astfel de produs/e
|:| Mem megfeleld a mindsége / Calitatea indoielnica

|:| Keényelmetlen, nem kiszamithatd a beszerzése / Incomod, nesiguranta achizitionarii
produsului

|:| Mem kivethetd vissza a szérmazasi helye / Incertitudinea provenientel produsului

|:| Mem izmerek ilven tipusd termékeket / Nu cunosc astfel de produse

4. 4. Onhonnan szerez informéacidkat a helyi termékekkel kapesolatosan? |
Dumneavoastra de unde obtineti informatii in legatura cu produsele locale?

Tébb valaszt is megjelilhet! [ Se acceptd si mai multe réspunsuri!
V&lassza ki az dzszeset, amely érvenyes.

|:| Kdzvetlenil a termeldtdl / Direct de la producator
[ ] 1smerdséktdl / De la cunostinte
[ ] Tv-bél, radidbal / TV, radio

|:| Internetrdl (pl. kéztsségi oldalakrdl, honlapokral) / De pe internet (de ex: pagini de
socializare, pagini web)

[ ] Ujsdgokbél / Din ziare
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5. 5. Jellemzden hol szokta beszerezni a hisokat, illetve kilénbdzd hentesipari
termekeket? / De obicei de unde achizifionati carne sau alte mezeluri?

Tébb vdlaszt is megjeldlhet! [ Se acceptd 5i mai multe rédspunsuri!

Vélassza ki az dsszeset, amely Ervényes.

[ ] Piac / Piata de alimente

|:| Hiper/szupermarket (pl. Tesco, Spar, Metro) / Hyper/supermarket (METRO, KAUFLAND
etc).

|:| Diszkont (pl. Penny, Aldi, Lidl) f Magazine precum (Penny, ALDI, LIDL etc.)

|:| Kig élelmizzerbolt / Magazine alimentare mici

|:| Szakizlet (pl. pékség, hemes, zdldséges, drogéria stb.) / Magazin de specialitate ( de
ex. brunarie, méceldrie, magazine de legume fructe etc )

|:| Mozgobolt (pl. tejesautd, pékarus stb.) / Puncte de desfacere ambulante (automate de
vanzare & laptelui, magazine cu produse de panificatie etc.)

[ | Termeld gazdasaga (haztdl) / Direct de la producator (domiciliul acestuia)

|:| Mem vasarlok ilven terméket / Nu cumpdr astfel de produse.

6. 4. Jellemzden hol szokta beszerezni a tejet, tejtermekeket? / De obicei de unde
achizitionati laptele, produsele lactate?

Tébb vélaszt is megjeldlhet! [ Se acceptd 5i mai multe rédspunsuri!
Vélassza ki az dsszeset, amely érvényes.

[ | Piac / Piata de alimente

|:| Hiper/szupermarket (pl. Tesco, Spar, Metro) / Hyper/supermarket (METRO, KAUFLAND
etc).

|:| Dizzkont (pl. Penny, Aldi, Lidl) f Magazine precum (Penny, ALDI, LIDL etc.)

|:| Kis élelmiszerbolt / Magazine alimentare mici

|:| Szakizlet (pl. pékség, hentes, zéldséges, drogéria stb.) / Magazin de specialitate | de
ex.: brutarie, maceldrie, magazine de legume fructe etc.)

|:| Mozgdbelt (pl. tejesautd, pékarus sth.) / Puncte de desfacere ambulante (automate de
vanzare a laptelui, magazine cu produse de panificatie etc.)

|:| Termeld gazdasdga (haztél) f Direct de la producator (domiciliul acestuia)
|:| Mem vasarlok ilven terméket / Nu cumpdr astfel de produse.
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7. 7 Jellemzcen hol szokta beszerezni a zO8ldséget. gyumdlesét, illetve a
feldolgozott z5ldség és gylmbles termekeket? / De obicei, de unde achizitionati
legume, fructe sau astfel de produse prelucrate?

Tobb vdlaszt is megjelélhet! [ Se acceptd si mai multe rispunsuri!
Vdlassza ki az dsszeset, amely érvényes.

[ | Piac / Piata de alimente

|:| Hiper/szupermarket (pl. Tesco, Spar, Metro) / Hyper/supermarket (METRO, KAUFLAND
etc).

|:| Diszkont (pl. Penny, Aldi, Lidl) / Magazine precum (Penny, ALDI, LIDL etc.)

|:| Kis élelmizszerbolt / Magazine alimentare mici

|:| Szakizlet (pl. pékség, hentes, zGldséges, drogéria stb.) f Magazin de specialitate [ de
ex.: brutarie, miceldrie, magazine de legume fructe etz )

|:| Mozgdbelt (pl. tejesautd, pékarus stb.) / Puncte de desfacere ambulante (automate de
vanzare a laptelui, magazine cu produse de panificatie etc.)

[ | Termelé gazdasaga (hdztdl) / Direct de la producator (domiciliul acestuia)

|:| Mem vasarlok ilyen terméket / Mu cumpaér astfel de produse.

8. 8. Jellemzden hol szokta beszerezni a fuszereket, fiszer- és gydgynivényeket? /
De obicei . de unde achizitionati condimente. plante medicinale?

Tobb vdlaszt is megjelélhet! [ Se acceptd i mai multe rispunsuril
Valassza ki az Gsszeset, amely érvényes.

|:| Piac / Piata de alimente

|:| Hiper/szupermarket (pl. Tesco, Spar, Metro) / Hyper/supermarket (METRO, KAUFLAND
etc).

|:| Diszkont (pl. Penny, Aldi, Lidl) / Magazine precum (Penny, ALDI, LIDL etc.)

|:| Kis élelmiszerbolt / Magazine alimentare mici

|:| Szakiizlet (pl. pékség, hemes, zildséges, drogéria stb.) / Magazin de specialitate | de
ex. brutdrie, méceldrie, magazine de legume fructe etc.)

|:| Mozgdbolt (pl. tejesautd, pékarus stb.) / Puncte de desfacere ambulante (automate de
vanzare a laptelui, magazine cu produse de panificatie etc.)

[ | Termelé gazdasaga (haztdl) / Direct de la producator (domiciliul acestuia)

|:| Mem vasarlok ilyen terméket / Nu cumpér astfel de produse.
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9. 9. Jellemzden hol szokta beszerezni a mézet, illetve a killonbdzo meheészeti
termékeket? / De obicei de unde achizitionati miere sau alte produse apicole?

Tobk valaszt is megjelélhet! [ Se accepta si mai multe rispunsuri!
Vélassza ki az dsszeset, amely érvényes.

[ | Piac / Piata de alimente

|:| Hiper/szupermarket (pl. Tesco, Spar, Metra) / Hyper/supermarket (METRO, KAUFLAND
£tc).

|:| Diszkont (pl. Penny, Aldi, Lidl) / Magazine precum (Penny, ALDI, LIDL etc.)
|:| Kiz élelmiszerbolt / Magazine alimentare mici

|:| Szakizlet (pl. pékség, hentes, zdldséges, drogéria stb.) / Magazin de specialitate [ de
ex.: brutarie, macelarie, magazine de legume fructe etc.)

|:| Mozgdbolt (pl. tejesautd, pékarus sth.) / Puncte de desfacere ambulante (automate de
vinzare a laptelui, magazine cu produse de panificatie etc.)

[ ] Termels gazdasaga (haztél) / Direct de la producitor (domiciliul acestuia)
|:| Mem vasarlok ilyen terméket / Mu cumpér astfel de produse.

10,  10. Jellemzden hol szokta beszerezni a bort. illetve egyéb alkohol tartalmu
italokat? / De obicei de unde achizitionati vinul sau alte bauturi alcoolice?

Tébb valaszt is megjelilhet! [ Se acceptd si mai multe réspunsuri!
Valassza ki az Gsszeset, amely érvényes.

[ ] Piac / Piata de alimente

|:| Hiper/szupermarket (pl. Tesco, Spar, Metro) / Hyper/supermarket (METRO, KAUFLAND
etc).

|:| Diszkont (pl. Penny, Aldi, Lidl) / Magazine precum (Penny, ALDI, LIDL etc.)

|:| Kis élelmizzerbolt / Magazine alimentare mici

|:| Szakizlet (pl. pékség, hentes, zEldséges, drogéria stb.) f Magazin de specialitate ( de
ex.: brutarie, maceldrie, magazine de legume fructe etc.)

|:| Mozgébelt (pl. tejesaund, pékarus sth.) / Puncte de desfacere ambulante (automate de
vanzare a laptelui, magazine cu produse de panificatie etc)

[ | Termels gazdasaga (haztél) / Direct de la producitor (domiciliul acestuia)
|:| Mem vasdrlak ilyen terméket / Nu cumpdr astfel de produse.
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11. 1. Kirdndulas, nyaralas alkalmaval keresi-e a helyildstermelSifkistermeloi
termékeket? / Cu ocazia efectudrii unor excursii, concedii, aveti obiceiul de a

cauta producatori autohtoniftradifionali sau mici producatori?

Soronként csak eqy ovalist jeldlidn be.

T ) 1gen, mindig / Da, intotdeauna

. lgen, néha / Da, citeodat3
" Még nem kerestem, de szandékozom / Mu am ciutat, dar doresc s3 caut

"I Még nem kerestemn, de nem is tervezem / Mu am c3utat 5i nici nu doresc s3 caut

12, 12, Szokott bevasarld listat irni? / Faceti listd inainte de a merge la cumparaturi?

*

Soronként csak egy ovalist jeldljdn be.

lgen/ Da

) Nem / Nu

13, 13. Az On tapasztalati alapjan kislégitd a helyi termeékek kindlata a lakbhelyén? /
Din punctul Dumneavoastra de vedere va satisface oferta unor astfe| de
produse in raza Dumneavoastra de domiciliu?

Soronként csak egy ovalist jeldljdn be.

_ Jlgen/Da
[ Lehetne szélesebb kdnd / Ar putea fi mai variatd
") Kicsi a vélaszték / Oferta este destul de slab3

") Nem tudom / Nu stiu
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14, 14. Mely problémakkal talalkozott mar helyi termék vasarlasa soran? / Cu care
din urmatoarele probleme v-ati confruntat la achizitionarea unui produs local?

Tébb vélaszt is megjellhet! [ Se acceptd si mai multe raspunsuri!

Valassza ki az dsszeset, amely érvényes.

|:| Mem kapok megfeleld informaciot a termelordl/termékeirdl / Mu primesc informatii
potrivite despre producator/produs

|:| A termeldk/gazdazagok nehezen megkdzelithetdk / Producétorii sau locurile de
desfacere a produselor sunt greu accesibile

|:| Mem bizom a termékek biztonsagaban / Mu am incredere in siguranta produselor
|:| Dragabbak a termékek / Sumt mai scumpe produsele

|:| Mem lehet bankkartyaval fizetni / Mu pot plati felesind cardul

[ ] Kicsi a vélaszték / Oferta este limitats

|:| Mem teszik a csomagolas / Mu imi place ambalajul

|:| Mem szimpatikus a termeld személye, stilusa / Nu imi place persoana producatorului,
stilul acestuia

|:| Mem garantalt, hogy amit szeretnék vasarolni, az rendelkezésre all / Mu am garantia ca
ceea ce doresc =3 cumpér se gaseste acolo

|:| Mem tudom hol érhetdk el, kik a termeldk / Mu stiu unde se gésesc produsele, cine
sunt producatorii

|:| Mincs rendszer, nem kivetkezetes az arus / Mu este sistematizat nimic, producatorul
nu este consecvent

|:| Sok hulladék keletkezik a termeldnél valé vasarlds sordn / in urma cumpdririi
produselor rezultd multe deseuri

|:| Mem megfelelden tisztak a kirilmények / Locul nu este suficient igienizat

|:| Mem vasarolok ilyen terméket / Mu cumpér astfel de produse

15, 15, Milyen helyi termek jut eszébe, ha a megyéjére gondol? / Ce fel de produse
locale cunoasteti din judetul Dumneavoastra?

Soroljon fel maximum 3 terméket! / inzirati maxim 3 produse!
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16. 16.Hajlandd lenne-e tobbet kilteni egy termeékre, ha tudna, hogy helyi
termel&tdl szarmazik? JAti fi de acord 53 cheltuiti mai mult daca ati sti ca un
produs provine de la un preducator autohton?

Soronként csak egy ovalist jeldljdn be.

[ Jlgen/Da
[ ) Nem/Mu

17. 17 Ha az elézd kérdésre adott valasza igen, akkor kérem, jeldlje meq, hogy
mennyivel? f Daca raspunsul la intrbarea precedenta este afirmativ, Va rugam sa
indicati i un procentaj?

Soronként csak egy ovalist jeldlidn be.

| Legfeljebb 5%-kal / Cu cel mult 5%

| Legfeljebb 10%-kal / Cu cel mult 10%
[ Legfeljebb 15%-kal / Cu cel mul 15%
| Legfeljebb 20%-kal / Cu cel mult 20%

) Tébb, mint 20%-kal / Cu mai mult de 20%

18. 18.Kérem, adja meg a nemét! / Sexul Dumneavoastra
Soronként csak eqy ovalist jeldlidn be.

-

_ Férfi /Masculin

) N& / Feminin
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19.  19. Milyen korosztélyba tartozik? / In care categorie de varsta v incadrati?

Soronként csak egy ovalist jeldlidn be.

) 0-14

1518
1 19-29
) 30-39
") 40-49
) 50-59
) 60-64

) 65-% / Peste 65 de ani

20.  20.Miaz On lakéhelye? /| Domiciliul durmneavoastra?

Soronként csak egy ovalist jeldljdn be.

| Myiregyhéza / Loc. Nyiregyhdza
_ | Szabolcs-5zatmar-Bereg megye mas telepilése / Judetul Szabolcs Szatmar Bereg
| Szatmamémeti / Loc. Satu Mare

| Szatmér megye mas telepilése / Judetul Satu Mare

21.  21.Miaz Onlegmagasabb befejezett iskolai végzettsége? / Care este scoala cu
nivelul cel mai inalt de pregatire abslovit de dumneavoastra?

Soronként csak egy ovalist jeldljén be.

[ B édltalénos iskola, vagy annal kevesebb / & clase sau mai putine
') Szakiskola, szakmunkésképzd [/ Scoald de specialitate, scoald profesional 3
_ Szakkizépiskola érettzégivel f Scoald profesionald cu examen de finalizare
) Gimnazium / Liceu
| Féigkola (Bsc, BA) / Colegiu
_ | Egyetem {Msc, MA, Phd) / Studii supericare
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22 22 Hany fé &l az On haztartdsaban? / Cite persoane lcuiesciin gospodaria
dumneavoastra?
Soronként csak egy ovalist jeldlidn be.
abh
(D2
(3
L4
15
) & vagy anndl t8bb / 6 sau mai multe persoane
23.

23. Mennyi haztartasaban az egy fore jutd nettd jGvedelem? / Care este venitul
ret lunar pe membru de familie 7
Soronként csak egy ovalist jeldlidn be.

-

') 50 000 Ft alatt / Sub 700 lei
() 50 000 - 100 000 Ft / 701 - 1.400 lei
7100 001 — 150 000 Ft / 1.401 - 2.050 lei

) 150 001 - 200 000 Ft / 2.051 — 2.750 lei
[ ) 200 000 Ft felett / Peste 2.751 lei
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