
	3. Nyílt felhívás

	Projekt kód
	ROHU-420

	Projekt cím
	Create2Gather
Alkossunk közösen

	Prioritási tengely
	3 - A foglalkoztatás javítása és a határokon átnyúló munkaerő-mobilitás ösztönzése (Foglalkoztatási együttműködés)

	
Beruházási prioritás
	8/b - A foglalkoztatásbarát növekedés támogatása a belső potenciál fejlesztésével, meghatározott térségekre vonatkozó területi stratégiák részeként, ideértve a hanyatló ipari régiók szerkezetváltását, valamint a specifikus természeti és kulturális erőforrások hozzáférhetőségének javítását és fejlesztését.

	Megvalósítási
időtartam
	43 hónap (2019. December 1 – 2023. június 30.)

	
Célkitűzés
	A fő célkitűzés a foglalkoztatás növelése volt a jogosult területen belül, keresve a megoldásokat a határmenti térség kreatív iparági területén azonosított legfontosabb problémákra.

	

Partnerség
	Vezető kedvezményezett: Romániai Vállalkozásfejlesztési Egyesület (Románia)

	
	Projekt partnerek:
INNOVA Észak-Alföld Regionális Fejlesztési és Innovációs Ügynökség Nonprofit Korlátolt Felelősségű Társaság (Magyarország)

	Teljes költségvetés
	1 132 937,85 €, amelyből az ERFA-támogatás 962 997,17 €

	








Összefoglalás
	A ROHU-420 projekt célja a határon átnyúló együttműködés kialakítása volt a Bihari–Hajdú-Bihar Eurorégióban a vállalkozói készségek, kompetenciák és ismeretek megerősítése érdekében. A projekt középpontjában egy közös BHB Eurorégió márka, egy együttes marketingstratégia és egy Kreatív Ipari Platform kidolgozása állt, miközben elősegítette és ösztönözte a költséghatékony, hozzáadott értéket képviselő innovatív termékek és szolgáltatások fejlesztését a kulturális és kreatív szektor számára kialakított közösségi irodákban.
A fő tevékenységek a következők voltak:
· Vállalkozói képzések szervezése 120 fő számára, amelyek megvalósítása egy e-learning platformon keresztül történt;
· 1 közös BHB határon átnyúló kreatív iparági márka (brand) és egy marketingstratégia kidolgozása;”
· Egy magyar és román nyelvű, a kreatív ipar szereplőit bemutató BHB Eurorégió platform kidolgozása a szektorban tevékenykedők számára;
· Marketingkampányok lebonyolítása a kreatív ipar népszerűsítése érdekében;
· 2 kreatív ipari közösségi alkotóműhely létrehozása Nagyváradon és Debrecenben, ahol workshopok és kapcsolódó tevékenységek zajlottak, valamint ezen terek felszerelése a szükséges eszközökkel és bútorzattal;
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	· 14 kreatív ipari workshop és know-how átadási alkalom szervezése;
· 2 kreatív ipari képzés szervezése 60 kezdő számára, Nagyváradon és Debrecenben;
· A központ (hub) 160 tagjának betanítása az eszközök használatára;
· 1 projektweboldal kidolgozása a projekt keretében végzett tevékenységek bemutatására;
· Egy adatbázis létrehozása a Bihari–Hajdú-Bihar Eurorégió kreatív iparára vonatkozóan gyűjtött adatokból;
· 1 integrált képzési és fejlesztési stratégia kidolgozása.

	






Fő eredmények
	Eredmények:
1. 134 résztvevő vett részt az e-learning platformon keresztül megvalósított vállalkozói képzéseken.
2. 1 közös BHB határon átnyúló kreatív iparági márka (brand) és marketingstratégia került kidolgozásra.
3. Létrejött egy magyar és román nyelvű BHB Eurorégió platform, amely bemutatja a kreatív ipar szereplőit.
4. Marketingtevékenységek valósultak meg a BHB kreatív ipari platform népszerűsítése érdekében.
5. 2 kreatív ipari közösségi alkotóműhely (coworking makerspace) jött létre Nagyváradon és Debrecenben, felszerelve a szükséges eszközökkel és bútorzattal, amelyek helyszínt biztosítottak a workshopoknak és minden egyéb tevékenységnek, és a jövőben is bázisként szolgálnak.
6. A partnerek 14 kreatív ipari workshopot és know-how átadási alkalmat, valamint 62 kezdőknek szóló kreatív ipari tréninget tartottak. Emellett a központ minden tagja (167 fő) részesült az eszközök használatára vonatkozó betanításban a tudásátadás és a munkaerő képzése céljából.
7. 1 projektweboldal készült a projekt keretében elvégzett tevékenységek bemutatására.
Eredmények:
1. A vállalkozói szakértelem és szemléletmód megerősödött a határmenti térségben a megvalósított képzési alkalmak révén.
2. Kidolgozásra került a helyi nyelvi változatokat is tartalmazó BHB Eurorégió márka és marketingstratégia, amelynek eredményeként egy rendkívül átlátható termék- és szolgáltatáskínálat jött létre; ez mind a fogyasztókat, mind a piaci szereplőket a minőségi, magas hozzáadott értékű termékek irányába ösztönözte.
3. A projektpartnerek által létrehozott 2 kreatív ipari közösségi iroda (co-working space) hozzájárult a hozzáadott értéket képviselő, kiváló minőségű termékek és szolgáltatások létrehozásának elősegítéséhez és ösztönzéséhez, továbbá közvetve támogatta egy olyan hálózat kialakulását a kreatív ipari szektoron belül, amely segítette a helyi közösség fejlődését.
Indikátorok:
A program kimeneti indikátora a „CO44 Munkaerőpiac és képzés: Közös helyi foglalkoztatási kezdeményezésekben és közös képzésekben részt vevők száma” volt. A ROHU-420 projekten keresztül összesen 448 fő vett részt a közös helyi foglalkoztatási kezdeményezésekben és képzési tevékenységekben.
Weboldal: https://fixmakerspace.ro/ Közösségi média:
https://www.facebook.com/fixmakerspace https://www.instagram.com/fixoradea/
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